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金秋采洽会

下半年为何不容错过



外贸市场全年两次采购高峰

买家7月份至明年的2月份订单：
3、4、5月份买家寻找新工厂与新产品——5月份工
厂考察筛选——6月下单及工厂生产——7月份船运

买家1-6月份订单：
8、9、10月寻找——11月筛选比较——12月下单
及工厂生产——1个多月的船期——2月开始销售

买家订单周期



往期活动页面
上半年 超级出海季 下半年 金秋采洽会



实时跟踪买卖双方采洽趋势，
于中国制造网公众号推出“多语买
家爆品指南”、“行业成单热品”
等文章，为平台供应商选品提供参
考。国内新闻媒体多渠道同步宣发。

平台S级
活动风采



平台体验感知

平台S级活动
买家反馈

81.85%的买家认为在此次活动中采购很流畅；69.23%的买家对此次活动评价为
Excellent：快速响应、界面友好；91.69%的买家表达下次愿意再次参加此次活动

供应商
沟通感知

uCongratulations, the platform is great, and the suppliers respond very quickly （供应商回复速度快）
uQuick turn around time on quote request and good prices（报价响应速度很快，价格也很合适）
uProgram is user friendly Response from suppliers is prompt（用户友好，供应商反馈迅速）
uAmazing April was easy to use （操作简单）
uYes it make.life eadiear. And access to products easy （找品简单）
u It a well organised event with easy platform to communicate with the suppliers  (和供应商交流便捷）



站内站外多渠道，多矩阵曝光。
中国制造网8月大型采销活动，海量买家精准对接，轻松斩获商机！

把握下半年外贸市场流量高峰，
买家对活动满意度高，
供应商参与积极性强。

全新升级源头工厂馆、
趋势新品馆，

汇聚全平台资源，掘金行业蓝海，
达成商机流量与质量双增长！

2024金秋采洽会

移动端首页
活动入口

EDM、WhatsApp等
多重渠道、精准营销

坐拥
364W+
粉丝的海外
社媒营销

PC端
大屏首页横幅



 金秋采洽会推广矩阵
谷歌

Google 
Ads

社交煤体
Facebook

更多渠道

ü 搜索引擎广告
ü 展示网络广告
ü YouTube视频广告
ü 再营销广告
多重广告形式Push

üFacebook ads
üMessage ads
üAudience Network
üInstagram
四大展示平台全域推流

üBing/Yahoo
üYandex
                     ……

源头
工厂馆

定制
产品馆

新能源
赛道

趋势
新品馆

零售
批发馆

短视频
赛道

行业
优品馆

品牌
分销馆

非成品
赛道

全品类产品推广，
全行业买家覆盖

联动交易玩法，
促进订单转化

 整站加量 金 秋 采 洽 会 主 会 场

New New
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活动玩法全新升级

基于海外买家偏好



内容来源：双线出海线下采访、买家问卷调研

B端买家采购偏好

问卷结果显示：零售批发、
品牌分销、定制场馆为买
家偏好TOP3，其中，零售
批发场馆在S级活动中的表
现呈现上升趋势。

买家采访显示：关键决策人
看重供应商的交流与沟通能
力，希望获得全流程的服务
体验。大批量采购时，关注
产品的质价比。



金秋采洽会玩法一览



买家高需求赛道-源头工厂馆

Factory Price 工厂价

强服务能力 认证报告提取

玩法亮点：
ü 认证报告核验，品质保障、低价保障
ü 定向招募认证报告字段为“工厂或工贸一体”

的供应商

赛道重点：重工类偏好赛道，为价格敏感型买家匹配具备卓越生产资质，且能提供具有市
场竞争力价格的生产厂家。

背景：从调研问卷和平台参与展会的经验中可知，大量买家表示希望直接找到产品制造商，
从源头以最优惠的价格采购商品。



Ø 实力工厂，全球匹配市场

Ø 专区推广，精准对接买家

招募场馆

场馆要求
（涵盖行业以报名页面为准）

基础要求 具体报名要求

优质样品馆 产品贸易信息中“提供
样品”勾选“是” ⭐  认证报告

请在后台>服务列表中确认，允许上传报告至
展示厅。认证报告中公司类型需为
"manufacturer"或“combined”。

⭐  产品名称
设置工厂价，且产品名称标注“Factory price”

⭐  产品目录
建筑和装饰材料、制造加工机械、冶金矿产和
能源、交通运输、家具、汽摩及配件、五金工
具、工业设备及组件、仪器仪表、包装印刷、
电气电子、轻工日用品、消费电子

快速发货馆
淡旺季发货时间

≤15天
（以认证报告为准）

在线交易馆 产品需开通
在线交易功能

【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
源头工厂馆



买家高需求赛道-趋势新品馆

赛道重点：轻工类偏好赛道，为B端采购商及小型零售商、分销商、网店主等小B类买家
提供市场最新趋势和差异化新品，引导采购决策。

背景：调研中高达95%的买家期待在活动中看到更多新品；各类跨境电商平台长期以来都
将新品作为重要吸引点，专门设立新品频道进行常态化运营。

玩法亮点：
ü 聚焦新品，三大属性分类帮助快速选品
ü 联动社媒营销，活动期间定期发布特色新品，

制造话题引发分享裂变，打造宣传爆点

新材料

新外观

新技术

三大新品属性

定位产品差异化卖点



Ø 汇集行业新品，打造多元玩法。

Ø 凸显新品属性，抢占买家心智。

Ø 全站多渠引流，助力强势营销。

招募场馆
场馆要求

（涵盖行业以报名页面为准）

基础要求 具体报名要求

新材料馆 产品标题含
New Material

1、趋势新品馆产品添加时间为1年内：
2023年7月1日后；

2、认证报告中所需字段如下：
有处理售后能力；
研发员工数≥2；
淡旺季交货周期≤1个月；

除标题外显信息，产品本身也需符合新品要
求。其他基础条件见活动页面报名总要求。

新外观馆 产品标题含
New Design

新技术馆 产品标题含
New Tech

交易新品馆
开通交易功能且标题含

New Material,
New Design,New Tech中

任一词

【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
趋势新品馆



往期热门赛道表现



【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
短视频赛道

Ø 上传优质视频，玩转视频营销。

Ø 紧抓潮流热点，流量抢先变现。

招募场馆 招募主题
（招募行业以报名页面为准）

汽车爆改达人 新能源汽车、汽车改装相结合，展示多重场景（如约会、露营、移动儿
童娱乐室等）。

工程机械之美 通过对工程机械的细节展示，了解机械不仅有坚硬的外壳，还有超稳定
的质量。

美妆潮流分享 美妆行业有超多平价好物，通过“$10爆改辣妹妆、一个工具化全脸、
1min眼睛放大术”等话题类短视频，让美妆潮流打出圈！

智能生活家 家庭智能化逐渐火爆，从安防到家电家居甚至办公用品均可覆盖，提高
家庭生活便利度！

数码尖货 分享2024黑科技数码产品开箱，满足消费电子行业买家采购需求。

招募要求

1. 活动报名期间（7.4-7.11），请先新上传至少2条质量为“正常”标签的，且符合
以上招募主题的视频至素材库。

2. 选择关联新上传视频的产品报名。



Ø 品类更精细，推广更精准

Ø 搭建精品界面，全渠道触达

Ø 洞悉采购热点，助力商机转化

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
非成品赛道

【报名方式】

招募场馆

场馆要求
（涵盖行业以报名页面为准）

招募品类 招募要求

原材料馆

建筑装饰原材料

须为4.5星及以上产品；
须符合非成品赛道类目要求；

非侵权产品。

纺织服装原材料

农业食品原材料

化工冶金原材料

零部件馆

机械制造零部件

交通汽配零部件

工业设备零部件



秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
新能源赛道

Ø 多渠道强势曝光，千人千面精准触达
行业目标买家，助力商机斩获。

Ø 行业专属营销场馆，紧追行业热门与
趋势，迎合买家采购关注热点。

【报名方式】

场馆名称
场馆要求

（涵盖行业以报名页面为准）
招募品类 产品要求

绿色出行馆

混合动力汽车
新能源汽车
电动滑板车
电动摩托车
电动三轮车

电动汽车
观光车
高尔夫球车
电动自行车

产品须绑定视频；
首图白底无水印/渲染效果
图、有具体价格者优先。

可再生能源馆
太阳能和可再生能源
太阳能发电机组
风力发电机组

充能储能馆
储能系统
新能源车零部件
电池、蓄电池和充电器 



Ø 洞察零售采购新趋势，快速孵化并推
广潜力爆品。

Ø 量身打造多品类集合页，助力买卖精
准快速匹配。

【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
零售批发馆

招募场馆
场馆要求

（涵盖行业以报名页面为准）
子场馆 产品要求 报名要求

区域热品馆

北美&南美洲

对应区域下的
热销产品 1、认证报告中具备处

理售后能力；

2、报名产品限制以下
轻工行业：
工艺品、消费电子、电
气电子、医药卫生、轻
工日用品、纺织、玩具、
安全和防护、箱包和礼
盒、办公文教、照明、
计算机产品、农业食品

欧洲

亚洲

大洋洲&非洲

在线交易馆

日用消费馆

产品开通
在线交易

时尚潮品馆

电子&娱乐馆

健康医疗馆

电力安防馆



Ø 多元定制能力，全面展示供应商实
力。

Ø 定向招募供应商，助力买卖双方精
准对接。

【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
定制产品馆

招募场馆 场馆要求
（涵盖行业以报名页面为准）

品质代加工
拥有OEM标签★
1、认证报告中的企业类型是工厂
或工贸一体
2、成品检验：100%检验方式

报名产品数量≥4条，
报名产品主图不重复。

全流程定制
拥有ODM标签★
拥有自主的产品研发设计能力
（R&D人数≥2）

敏捷供应链
拥有ODM或OEM标签★
1、交货期（淡旺季）≤1个月
2、建议最小起订量（MOQ）
≤50



【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
品牌分销馆

Ø 六大目标市场专区一键筛选，精准助
推中国品牌出海

Ø 优质企业入驻专属场馆，赋能企业C
位出圈

招募场馆 场馆要求
（涵盖行业以报名页面为准）

欧洲市场

供应商可根据自身按目标市场进
行筛选报名

不同专区报名产品为非重复产品 认证报告中，研发能
力需要为“Own 
brand”

每个场馆最多可报名
6个产品

北美市场

南美市场

中东市场

亚洲市场

非洲&大洋洲市场

本地服务馆
拥有海外办事处的供应商，在认
证报告中，有勾选“Overseas 
Agent / Branch”标识

售后无忧馆
有优秀的售后服务能力，在认证
报告中，有勾选“Has the clear 
procedure and followed 
records”



Ø 九大行业，全品狂欢。

Ø 主会场聚焦，全渠道引流。

Ø 流量升级叠加，商机超级加倍。 

【报名方式】

秒杀抢票后，
登录Virtual Office后台
营销>>专场活动>>【金秋采洽会】
行业优品馆

招募场馆
场馆要求

（涵盖行业以报名页面为准）
招募品类 招募要求

机械制造馆 制造加工机械、包装印刷

该场馆最多可报名10条产品，
优享及以上客户可额外报名
10条产品。
设置7.15-8.31的精点投营销
计划可自动入驻，享场馆优
先排名。

工业设备馆 工业设备及组件、冶金矿产和能源、仪器
仪表、化工

建筑建材馆 建筑和装饰材料、家具、五金工具

交通汽配馆 交通运输、汽摩及配件、服务

日用消费馆 轻工日用品、办公文教

电力安防馆 电气电子、照明、安全和防护

时尚潮品馆 服装饰件、箱包和礼盒、工艺品、纺织

电子娱乐馆 消费电子、运动健身和休闲娱乐、玩具、
计算机产品

健康医疗馆 医药卫生、农业食品
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我该如何参加

这场年度采销盛会？



付 费 冲 顶

0 元 秒 杀
玩 转 九 大 场 馆

流 量 加 速 器 - P P C

方式一

方式二



供应商星级或下月预测星级达3星及
以上，7月4日上午10点即可免费秒
杀限量活动席位（后台营销→外贸
服务市场0元抢票）。

路径：VO后台→查看供应商星级→营销→外贸服
务市场秒杀门票→营销专场活动报名具体场馆

0 元 秒 杀
活 动 门 票

玩 转 九 大 场 馆
方 式 一



方 式 二 购买精点投，
享活动页面优先曝光！

免报名，直达会场
供应商星级1星及以上，设
置精点投营销计划，即可自
动入驻金秋采洽会--行业优
品馆，无需抢门票！

消费返利，红包加码优先展示，流量加速
精点投圈选的产品，
在活动会场，可获得优先排名、
优先打榜的特权。
助力供应商精准吸引目标买家，
抢占大促流量！

参与条件：6月25日-8月31日期间，
设置营销开始时间为7月15日-8月31日的精点投营销计划。

1. 单笔营销金额达2000元，送200元专
属红包；单笔营销金额达5000元，送
600元专属红包。

2. 总营销金额TOP3（且不低于1万元），
送价值4000元多语名列前茅广告一年。

付 费 冲 顶 流 量 加 速 器 - P P C



活动
优惠
权益

活动通用权益（6.25-8.31） 活动早鸟权益（6.25-7.3）

设置营销计划金额:
单笔实付2000元赠送200元专属红包，
单笔实付5000元赠送600元专属红包。

总营销金额TOP3（且不低于1万元），
送价值4000元多语名列前茅广告一年

除左侧活动通用权益外，
另加赠200元通用红包。

MKA、尊享客户、优享客户，冻结
金额达5000 元及以上，额外再送
200元通用红包。

设置计划：
Virtual Office>>营销>>精点投>>设置推广计划
 
活动说明：
1、仅计算营销开始时间为7月15日-8月31日的精点投订单，且红包金额不计算在内；
2、通用红包可用于购买金鹰快车、AI速递、社媒运营推广、精点投；专属红包仅限于购买精点投；
3、红包将于7月15日开始，每周一派发，有效期默认为1个月；
4、广告赠送需符合中国制造网广告发布的规则。

精点投
专属

咨询通道

举例1：客户A在7月15日设置精
点投营销计划5000元（实付金
额），可入驻活动会场，并获得
专属红包600元。

举例2：客户B为优享客户，在7
月1日设置精点投营销计划5000
元（实付金额），可入驻活动会
场，并获得专属红包600元+通用
红包200元+通用红包200元
=1000元红包

消费返利，红包加码



外贸服务市场  大客抢票权益 精点投
大客早鸟权益

活动场馆
大客报名权益

7月3日 10点 7月4日 10点（门票正式秒杀时间）

精点投活动早鸟权益
期间（6.25-7.3），
MKA、尊享客户、优
享客户，冻结金额达
5000元及以上，额外
再送200元通用红包。

享有行业优品馆额外
报名10条产品权益

优享提前抢票（概率大） 全体正式抢票
 （7.3未抢到票的优享客户仍可参与）

7月3日-7月11日 大客绿色通道持续开启
尊享、MKA客户直接领取门票

1. 大客权益仅对供应商星级或下月预测星级达三星及以上的优享、尊享、MKA客户生效。
2. 获取门票后，仍需前往专场活动页面，查看符合门槛的场馆进行报名。
3. 子账户开启服务市场权限后，可参与抢票。主子账号获得多张门票情况下，仅一张有效，请勿多次抢购。

金秋采洽会大客权益速览（优享、尊享、MKA）



7月3日 10点
优享提前抢票

7月4日 10点
活动正式
抢票报名

7月3日-7月11日 
尊享、MKA绿色通道

升星冲刺期

6月25日

6月25日
~7月3日

7月11日
~7月31日

8月1日
~8月31日

金秋采洽会
活动正式上线

活动发布会
直播

活动整体推进节奏一览

精 点 投
早鸟权益
限时开放

供应商星级三星及以上
（包含下月预测星级）

报名审核
&

推广预热

精点投免票入驻：供应商星级达到一星及以上，
设置精点投营销计划开始时间为7.15~8.31，自动入驻活动会场--行业优品馆。

6.25~7.3 精点投早鸟权益开启，除活动通用权益外，另加赠200元无门槛数智营销红包。

活动门票秒杀



供应商星级

及下月预测星级

未达到三星及以上？

报名升星速成班，快速升星抢占名额

扫码获取升星秘籍，升星攻略全知晓

查看升星速成班：
https://activity.made-in-
china.com/show/WJrfHPiDFmVA/Vx
atoHwMgJWq

扫码进入
升星专属社群

行动点

行动点



如何设置PPC营销

计划，助力流量加

倍触达？

锁定热点目录，设置7.15-8.31的精点投营销计划

登录Virtual Office后台
营销>>精点投>>选择营销目录>>计划投入预算>>设置营销开始时间
7月4日前进行营销计划设置，更可享有精点投早鸟权益。

行 动 路 径

行动点



限量门票免费秒

杀时间和具体活

动报名流程？

7月4日上午10点，已达报名门槛的供应商可主账号登录外贸服务
市场秒杀活动门票，数量有限，先到先得行动点

抢票成功后，可即时报名符合门槛的金秋采洽会各场馆

登录Virtual Office后台
营销>>外贸服务市场>>金秋采洽会
子账号需开通服务市场权限方可抢票。

*全体正式抢票：7月4日上午10点
  优享提前抢票：7月3日上午10点
  尊享、MKA绿色通道领票：7月3日-
  7月11日

行 动 路 径

登录Virtual Office后台：营销>>专场活动
>>【金秋采洽会】各场馆行 动 路 径

行动点

行动点



活动准入行业与

具体场馆的门槛？

查看金秋采洽会招商行业说明，确认产品是否符合活动准入条件

报名前查看招商行业说明，特定
行业产品无法报名金秋采洽会活
动，如报名会被审核返回。

后台>服务列表中确认，已允许上传报告至展示厅；
后台>下载认证报告，查看相应字段是否符合场馆要求。行 动 路 径

【金秋采洽会】招商行业说明：https://service.made-in-
china.com/activities/operating-activities/special/15691.html

行 动 路 径

行动点

允许认证报告上传至展示厅，核对符合招商门槛的字段行动点



供 应 商 咨 询 通 道

400 671 7777

4 0 0 热 线 在 线 客 服 客 户 经 理

网页端登陆后台
右侧客服中心

App端“消息栏”在线客服

还未加入高级会员？
扫描上方立即加入↑



收藏金秋采洽会
招商主页，
获取活动全流程
资讯。

https://activity.made-in-
china.com/show/WJrfHPiDFmVA/HJGaMEOlsncy




