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分组方向01

1
主打分组

• 金牌7个主打产品，钻石10个主打产品，如果更多可以额外购买一到两组。主打因为是自然权重相对最优的产品，
单独分组，利于及时调整和优化。

• 常规产品根据自身行业属性分组即可，可以按照关键词，也可以按照使用场景。
• 考虑到场景流量，可以单独列一组专门用来引流的产品，可以结合展示厅和数据罗盘进行数据测品。

2
常规分组

3
引流分组





关键词01

• 询盘-买家90天行为

• 数据罗盘-流量分析-来源关键词

• 数据罗盘-产品分析-分析

• 数据罗盘-关键词分析

• MIC首页下拉框推荐适配

• 营销-定推-设置-关键词管家

• 中心词设定

• 主打分值根据长尾词热度排序

• 15个属性长尾词辅助优化

• 行业大词

• 买家热搜词

• 周期上升词

• 数据罗盘-买家分析    • Google Trends • 布局20个产品关键词 • 精准产品词



发品逻辑02

• 标题覆盖核心词和长尾词外加
精准场景词以及站外优化词

• 完整的属性布局

• 丰富的额外产品关键词

• 具象化的详情页介绍

• 高清主图白底最佳结合实景

• 高质量的产品视频

• 营销型的富文本详情页





数据概览01

根据展示力要求完善企
业信息同时自定义修改
企业资料。



质量检测02

产品-排名优化助手-品
质检测。





数据概览01



营销计划02

账号搭建 定期数据复盘数据罗盘选品

筛选关键词 广告+主打+场景



执行落地03

基础信息的完善

展示厅装修

产品发布优化




