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行业概览



交通汽配行业发展环境良好

Ø 中国鼓励汽车产业研发、出口

Ø 海外汽配进口政策整体利好

Ø 外部影响因素淡出

Ø 经济回暖，需求量回升

Ø 洞悉技术趋势

Ø 布局新能源领域
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2023年下半年预测出口额



越野车

插电式混合动力汽车

牵引车

载货车

轿车

客车

纯电动机动车

2023年1-9月整车出口品类排名

纯电动机动车、客车、轿车和载货
车四大类品种出口量占汽车出口总
量的90.7%。

2023年1-9月累计出口整车
338.8万辆，较2022年同比
增长60%以上。

2023年1-9月，汽车零部
件出口金额增幅。

2023年出口情况一览

数据来源：中国汽车协会、海关总署
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选品速递



汽车

叉车

拖拉机

自卸车

电动自行车

摩托车

电动摩托车

电动三轮车

交通行业热品一览
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新能源乘用车主要出口目的地集中在西欧和东南亚国家
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数据来源：艾瑞咨询/乘联会
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2023年1-9月中国新能源汽车出口地区占比

新能源车出口量
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轿车
71%

SUV
28%

MPV和其他乘用车
1%

西欧地区出口新能源汽车车型偏好
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新能源车出口势头强劲



充电设施布局不足是东南亚地区新能

源汽车布局的主要制约因素，因此东

南亚消费者在购买新能源汽车时，公

共或私人充电桩可得性和新能源汽车

充满电所需时间是首要考虑因素，除

此以外，电池相关的续航里程、电池

安全问题以及经济成本等因素也被东

南亚消费者广泛关注。

欧盟反补贴调查

东南亚基础设施不完善

反补贴调查

基础设施

市场保护

困难点

美俄市场本土品牌保护
欧洲

东南亚
新能源车购置补贴；

动力电池/基础设施投资生产

环保意识；

购车激励；

配套设施完备

泰国
58%印尼

19%

越南
16%

新加坡4% 马来西亚3%

2022年东南亚五国新能源车销量份额

市场占有率
<2%

新能源车出口市场洞悉



2022全球公共充电桩的数量

270万
个

55%

2022全球公共充电桩同比增长

其中快充桩占比

60%

认证难度高；

政策成本较大；

本土化服务

设施建设起步晚；

政策支持力度大

新能源汽车零部件热品推荐-充电桩
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美国充电桩设备销售空间（亿元）

私人充电桩设备 公共充电桩设备

充电桩上下游产业链

上游
充电模块、继电器、接触器、监控计
量设备、充电枪、充电线缆、主控制
器、通信模块及其他零部件。

中游 交流桩和直流桩

下游 运营商
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中国二手车出口销量（辆） 中国二手车出口市场处于起步阶段，九成销往一带一路国

家。从出口国看，尼日利亚、安哥拉、贝宁、蒙古、吉

布提为我国二手车前五大出口市场，出口量占总出口量的

63％。

开始实施二手
车出口政策

80%

二手车出口80%为新能源车

市场空间大 下行经济形势 二手车市场
前景广阔

二手车出口新局面

平行出口



2023年1-8月，中国叉车出口26万台，同比增长10%，出口金额
51.1亿美元，同比增长24.6%，实现了逆势增长。叉车电动化成
为大趋势。

2023年1-9月，中国卡车累计出口50.7万辆，累计同比增长21%，
俄罗斯对中国重卡的需求量快速增长。

2023年1-9月，中国拖拉机累计出口11万台，累计出口数量比去
年同期增长16.3%，孟加拉国和俄罗斯联邦依然是出口额前两名
国家。

4.8% 5.2%

18.0%

22.5%

拖拉机 自卸车 叉车 卡车挂车

2023年中国制造网工程用车流量增幅 据研究统计，2022年全球自卸车市场规模约1139亿元，预计未来
将持续保持平稳增长的态势，到2029年市场规模将接近1588亿元。
俄罗斯、欧洲为中国自卸车出口的主要市场。

数据来源：中国制造网、海关总署

工程用车热门出口品类



疫情环境下两轮/三轮车需求暴增，至2022年略有回落，2023年再次恢复增长。两轮/三轮车出口品类中，电动摩托车、电动自行车、电动三轮车稳居前列。

数据来源：海关总署、中国摩托车商会

Electric motorcycle Electric tricycle Electric bike

据预测，到2026年电动两
轮车在海外市场年销量可
达4630万辆，欧美、东南
亚市场销量可期。

33.9%

2022年电动摩托车及脚踏车
出口美国数量占比

东南亚“油改电”
成为趋势

2023年

2022年

2021年

2020年

中国制造网两轮/三轮车商机

两轮/三轮车热门出口品类



访问TOP10

美国 俄罗斯联邦

印度 秘鲁

墨西哥 马来西亚

巴西 南非

哥伦比亚 澳大利亚

数据来源：粤贸研究院、中国制造网

汽车零配部件前景向好

汽车零配件出海销售前景可观。据粤贸研究院的数据，预计2030年达到13,700亿美元。中国汽车零部件的主要出口市场，发达国
家出口额占比 。

欧洲 北美洲南美洲 非洲 中东 南亚 东南亚大洋洲 东亚

平台汽配行业访问来源数据
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中国制造网汽车配件热销品商机趋势

2021 2022 2023 2023增幅

180.92

61.37
48.8

美国 日本 韩国

汽车零配件主要国家出口额（亿美元）

分产品来看，中国汽车零部件出
口的主要出口产品为轮胎、车身
零件及附件、轮毂及零部件、发
动机零部件、照明装置、制动及
悬挂系统零部件、线束等。



汽车零配件热门出口品类：轮胎、轮毂

北美洲
41%

欧洲
22%

中东
7%

南美洲
6%

东南亚
6%

非洲
6%

东亚
5%

南亚
4%

大洋洲
1%

2023年11月平台流量来源国家

2022年轿车用充气橡胶轮胎出口量

国家 出口量/万t 同比增长率/%

俄罗斯 9.57 67.89

德国 9.79 22.84

巴西 11.87 18.94

墨西哥 11.33 8.94

我国轮胎主要出口到沙特阿
拉伯、墨西哥、巴西、美国、
加拿大、阿联酋以及俄罗斯。

轮毂热门搜索词 行业热门属性

Auto Wheel Alloy Wheel Hub 材质：铝制

Motorcycle Wheel Car Parts Wheel Hub 钢圈、轮毂

Aluminum Alloy 
Wheel

Rim Wheel Aluminum 驱动轮：四轮驱动

Hub Wheel Rim Auto Alloy Wheel Rim 轮毂直径：16-20"

北美洲
50%

欧洲
22%

东亚
6%

南美洲
5%

中东
5%

东南亚
5%

非洲
4%

南亚
3%

2023年11月平台流量来源国家

2022年客车或货运车用充气橡胶轮胎出口量

国家 出口量/万t 同比增长率/%

俄罗斯 18.48 68.61

伊拉克 13.37 42.69

印度尼西亚 10.52 30.85

加拿大 11.86 20.77



选品回顾

交通运输行业

乘用车
新能源汽车

二手及库存车辆

工程用车

叉车

卡车挂车

自卸车

拖拉机

两轮/三轮车

电动自行车

电动摩托车

电动三轮车

汽配行业

充电桩

轮胎

轮毂





买家关注点

售后服务 产品参数 交货期 质量 认证 价格



PRODUCT IMAGES

产品图片O1

PRODUCT DESCRIPTION

产品描述O2

HIGH QUALITY CASES

产品视频O3交通汽配

CONTENTS



交通
汽配

产品图片

优质的产品图片素材将吸引买家点击产品链接，从而

提升产品曝光量到产品访问量的有效转化，为后续买家的

产品询价打下良好基础。



纯白底产品展示图
或实际应用场景图，
可带上产品优势功
能点+局部细节展
示 。

图片1

内容

产品图片维度



产品不同角度展示
细节效果图。

图片2

内容

产品图片维度



不同款式产品展示
图。

图片3

内容

产品图片维度



产品技术、结构图，
展示产品的功能和
性能，突出产品在
技术方面的优势和
独特之处。

图片4

内容

产品图片维度



产品包装或物流运
输图，重点突出产
品运输的安全稳定
性。

图片5

内容

产品图片维度



可重点展示产品的
安全认证、特色参
数、工厂实力信息
类等。

图片6

内容

产品图片维度



交通
汽配

产品描述

优质的产品描述展示将直接促进买家询价产品的可能

性，从产品本身、公司实力、外贸团队服务等多维度呈现

供应商为买家提供一站式采购解决方案的专业能力。



产品详情描述 
三段式表达

产品介绍

O1
首先，介绍当前产品详情，包含参数、优势

等相关信息。

推荐产品

O2
其次，推荐与当前产品相似产品或上下游产

品等。

公司资质

O3
最后，介绍公司方面的资质信息，提升买家

对企业的信任度。



叉车

锻叉负载能力强
升降效率高
叉车轮胎耐磨耐用
框架稳定坚固
夜视LED灯
车身不易生锈
操作简单、驾驶方便

产品介绍

新能源汽车

智能交互
安全配置
较好的续航里程
空间感
汽车配置
汽车性能

电动自行车

最高时速
电池容量大、寿命长
便携、自重轻
抓地力、防滑和制动
多档位速度调节
辅助踏板系统
骑行平稳、舒适

摩托车

最高时速
高扭矩电机
高质量车身材质
零配件质量高
行驶性能
外形时尚、现代

交通运输类目下部分常见产品功能优点描述建议



刹车片/刹车盘
耐热
耐腐蚀
有效防止脏污
耐磨损
降低噪音

产品介绍

充电桩
防过热、防水、防火
自动断电
多车型适配
最大电流
最快充电时效
易安装、操作
智能交互

轮胎
抓地力强
有效提高制动力
防滑
适应多种道路情况
不易磨损
降低行驶噪音

轮毂、轮辋和辐条

高强度材料
抗腐蚀
重量轻
精密度高
提高驾驶性能
支持定制

汽摩及配件类目下部分常见产品功能优点描述建议



产品介绍

（1）产品描述顶部位置
-产品标题，颜色字体设置主题色，字号协调统一

-公司主营业务范围，重点标注，避免过长,优先文字介绍

如：我公司成立于2004年，具有丰富的电动车制造经验，专业生产、销售各种电动车。主要产品类别:电动载客三轮
车、电动载货三轮车、电动摩托车、电动代步车、低速车、快速车等。



产品介绍

文案中一定要包含贵司涉及推广
的所有产品品类核心关键词。

主要描述公司主营业务产品和优势亮
点概括，方便买家第一时间快速了解
贵司情况。

同时有助于站外谷歌收录抓取贵司
产品，提升站外引流展示机会。



产品介绍

（2）每个小栏目插入导航栏标签

添加导航栏，比如Product Description、Specification、Product Case、Recommend Products、Company 
Profile、FAQ等，方便买家点击快速访问，提升浏览体验，介绍页内容也更加清晰明了。



产品介绍
（3）产品亮点介绍

如：重点介绍新能源车的续航里程、安全配置、空间感、智能交互和性能配置等优势



产品介绍

使用图文编排功能

1.文案字体字号优化
（协调整体公司风格）
2.产品细节图
（结构图或局部内容图）

展示内容参考

详细介绍该款产品优势亮
点、材质介绍、功能用途
等内容，也可增加与市面
同类产品的对比图来展现
优势。



产品介绍
（4） 插入表格展示参数

表格凸显产品参数，简洁明了。



产品介绍

产品参数维度关键词加粗展
示，也可适当增加颜色底纹，
与具体参数信息区分开，
视觉上增加区分度。

建议表格宽度与产品描述上
下图片保持统一宽度，
展示上协调统一，
提升买家浏览体验感。

A

B



产品介绍

5）产品应用/技术图

• 可增加专业产品技术图，产品爆炸图、
工程案例等。

• 建议设计精美的图片展示，提升买家浏
览体验度。

• 每张图片内容上方可适当增加1-2句文
案，文案直接以文字说明。



二、推荐产品介绍
推荐产品组超链接插入

公司主营产品推荐，建议做成N宫格形式。

• 可参考根据现有产品分组数添加超链接。 

• 也可插入对应单个产品品类图并绑定对应超链接，
图片下方可增加关键词文案做补充。

• 排版需上传N张图片，占用产品描述内上传图片数量
较多，可直接上传一张设计好的多类产品品类图，
图片下方直接插入N宫格表格，填入对应产品各类关
键词并添加超链接，直接引导买家即可。



三、公司资质介绍

（1）公司简介

公司实力介绍，实力优势展示。

 建议设计精美图片展示公司发展历程，
与公司LOGO元素风格颜色等内容协调
统一。

 可重点展示的优势点：公司发展年限、
现有员工数、研发团队、场地面积、
年产量、全球市场开拓布局、合作大
型企业、公司可持续发展愿景、使命
及价值观等公司优势。



三、公司资质介绍

（2）产品制作工艺流程

解析产品制作生产全流程，重点突出优势工艺流程亮点，可设计精美的流程结构图。

（3）认证证书

证书介绍，特别是目标市场买家关注的核心认证资料要充分展示。如体系认证、产品认证、优势对
比同行的认证等。

（4）参展动态

历届参展动态场景图，展位产品特写，团队展会合影专业展示等，以及后续即将参展的展位介绍等。

（5）买家好评及合影

买家历史看厂、合作现场合影照片、沟通评价截图等好评内容脱敏展示，用实际案例增强说服力。



三、公司资质介绍
（6）外贸优质服务

介绍公司外贸团队人员、员工企业文化、优质团队售后服务能力展示等、建议团队穿统一工作服展示
更专业。

（7）包装运输

干净整洁的包装流水线图片，包装细节、装车展示等，让买家放心。

（8）FAQ

推荐手动输入文案，可填写买家常关注的如交货期、产能、认证、支付方式、售后服务等信息。



产品详情页描述建议

详情页文案字数

产品描述文案在1000
字符数以上

文案重复度

避免文案内容重复
影响站外搜索引擎收
录抓取

关键词植入

有利于站外搜索引擎
的收录抓取和吸引采
购商的注意力

个性化展示公司优势

不 同 公 司 类 型 应 重 点
突 出 对 应 的 优 势 吸 引
采购商

产品更新频率

建议根据自身实际情
况可选择每天、每周、
每月保持一定的产品
更新

页面展示宽度一致

单张图片宽1060像素、长
2000像素以内最佳、同时保
持整体文案、表格、图片宽
度协调统一



交通
汽配

产品视频

动态展示车辆和汽车零配件等产品参数，吸引买家眼球，

促进商机转化。



拍摄要点样例

生产工艺

应用场景

产品工作过程
产品测评产品款式介绍

产品细节介绍

产品包装

优质视频拍摄要点



视频格式要求

维度 基本要求

视频时长 产品视频15s~45s，其它视频：15s~180s

视频比例 16:9、9:16、4:3、3:4、1:1

视频格式 mp4、3gp、avi、asf、mov、mpg、mpeg、m4v、mkv

视频分辨率 ≥720p（帧宽度和帧高度不低于720，即最短边≥720）

视频帧率 ≥24fps

视频大小 ≤50M

*视频格式和视频大小决定视频是否能正常上传；

*视频时长、比例、分辨率、帧率决定视频是否满足系统打标的“正常”视频标签。



视频拍摄

Ø 手机拍摄
拍摄动态视频，建议使用手机；简单方便，应用多，后期编辑能力强，共享
发布很方便。

Ø 视频分辨率

手机镜头 电动小转盘

摄影箱 三角架

Ø 拍摄小工具

建议用较高的分辨率，确保视频更清晰。
不同品牌和系统的手机，设置相机分辨率的方法不同。
 苹果手机是在系统设置中找到相机设置选项进行设置。
 安卓手机可在相机APP中设置。



视频处理

ü 视频内容紧凑、有开头、主体和结尾。
ü 信息量足够，重点部分可突出呈现。

ü 片头把控在5秒内，可以通过话题、提问、画面
抓住买家。

ü 结尾强化号召用语意识激励，采取行动，做营销
铺垫。

ü 近、远景
ü 推、拉镜头
ü 移镜头
ü 环绕镜头等

ü 生动的讲解配合画面字幕
ü 有背景音乐（无版权风险）
ü 产品关键介绍部分配上字幕，突出产品特性。



将产品整体展示给买家，以产品

应用在场景中的图片进行展示。

01 视频封面

产品展示、产品安装、产品使用、产

品功能、产品测评。

03 视频标签

产品性能+产品工艺+产品参数+使

用场景展示+产品技术等。

02 视频标题

视频上传

操作路径：登录Virtual Office》展示厅》素材库》视频，上传后可关联至相关产品。



操作路径：登录Virtual Office》营销》自营销》视频频道

1.添加视频

（视频取自素材库中已审核通过的视频素材）

2.绑定相关产品

（最多支持绑定8个；为提高转化效果，建议绑定关

联性较高的产品。）

3.点击发布按钮，视频即发布至视频。

视频上传



视频上传

展示入口：触屏端首页横幅下方》Featured Video

频道共分为三个版块：

• Recommended：根据买家行为智能推荐

• Hot：根据买家行为及视频效果推荐相关热门视频

• Categories：根据行业划分



视频上传

操作路径：登录Virtual Office》营销》自营销》SNS营销

可分享视频，实现平台和社媒的双向流量增

长。其中包含主流媒体例如 Facebook、

Twitter、Pinterest、LinkedIn ,此外还可

Email邮件分享。



知晓行业趋势 探索潜力商机
中 国 制 造 网 官 方 出 品

交通汽配行业专场


