




01 服饰娱乐行业宏观数据
根据相关统计，2018年-2023年全球服饰娱乐市场
规模持续增长。

根据海关总署数据，服饰娱乐行业整体出口
稳定增长。

数据来源：Statista、Euromonitor、前瞻网、海关总署
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02 服饰娱乐行业发展趋势
Ø 重点市场：美国、欧盟、日本、一带一路沿线国家；
Ø 新兴市场：东盟、韩国、澳大利亚、俄罗斯、中亚等；
Ø 未来趋势：数字化、智能化、可持续发展和品牌化。

服装

饰品
Ø 重点市场：美国、欧洲、日本、韩国等；
Ø 消费理念：设计感强、个性时尚的珠宝首饰，节日仪式感；
Ø 未来趋势：时尚感、颜色丰富、文化融合、无性别珠宝以及可持续珠宝。

数据来源：财经、Euromonitor、Statista、中研网



02 服饰娱乐行业发展趋势

Ø 重点市场：美国、欧洲、亚洲、澳大利亚；
Ø 消费群体：儿童和少年，关注成年玩家需求；
Ø 未来趋势：密切关注市场趋势和消费者需求，智力玩具和益智玩具的需

求不断增长。

玩具

户外娱乐
Ø 重点市场：美国、英国、澳洲；
Ø 市场空间：关注新兴户外活动；
Ø 未来趋势：智能化、多功能化、高品牌价值和服务。

数据来源：中研网、Statista、Research and Markets



01 服饰娱乐行业宏观趋势

随着全球节能环保意识的增强，以及年轻一代
消费习惯的变化，“低碳绿色”领域正成为新
赛道。绿色环保已不再是加分项，而是必选项。

早在2021年，中国就已超过欧盟成为全球第
一大绿色贸易经济体，日趋兴旺的绿色低碳出
口市场，以及新的绿色贸易壁垒下，越来越多
的中国跨境电商卖家已经将绿色低碳作为企业
发展的重要战略方向，以此获得长期高质量发
展。

可持续环保的服饰和玩具娱乐产品主要体现在
材质的绿色、无害以及制造工艺的节能环保。

环保可持续
在消费升级和个性化需求崛起的时代背景下，
传统的标准化产品已经难以满足消费者多样化
的需求。于是在这个需求日益增长的市场中，
个性化定制成为了企业的必做项。

随着个性化需求的增加，服饰玩具企业将注重
创意和定制化的开发，这样可以为消费者提供
更接近于个人需求的产品，满足他们不同的审
美观和消费需求，此外，创意的产品设计也会
成为吸引消费者的一个重要因素。

定制化需求增长
随着科技创新不断突破，特别是随着智能时代
到来，智能玩具应运而生，受到消费者青睐。
人工智能、虚拟现实、远程遥控与共享接入等
科技与互联网技术融入玩具设计，除了休闲娱
乐之外，人们相信智能玩具能够比传统玩具提
供更多的价值。

未来智能化也将是服装业发展的重要趋势，穿
戴式智能产品不仅能装饰人的外貌，而且还可
以满足人们健康、安全、社交等方面的需求。

智能化趋势

2019 2020 2021 2022 2023E

中国服饰定制行业规模现状及预期

2021 2031

全球智能玩具市场规模



03 平台服饰娱乐行业流量走势

2020前三季度 2021前三季度 2022前三季度 2023前三季度

服饰娱乐行业流量情况

2023前三季度孕婴童行业流量同比2022前三季度同期增幅7.5%，
与2021年同期相比，流量增幅16.4%。

数据来源：中国制造网（2020年1月-2023年9月）



03 平台行业流量走势-流量来源分布
访问TOP10

美国

印度

巴西

墨西哥

俄罗斯联邦

英国

哥伦比亚

加拿大

澳大利亚

法国

访问增速TOP10 同比增速

俄罗斯联邦 116%

意大利 98%

爱尔兰 78%

智利 69%

阿根廷 42%

伊拉克 30%

哥伦比亚 23%

摩洛哥 19%

美国 9%

西班牙 5%
北美洲 欧洲

南美洲 非洲 中东 南亚
东南亚

大洋洲 东亚

平台服饰娱乐行业访问来源区域

数据来源：中国制造网近一年数据



04 平台行业商机品类解读

服装类
01

户外娱乐类
04

玩具类
03

饰品类
02



04 服装品类推荐-二手衣物
u 近一年服装品曝光量同比增长22%，商机量同比增长12.8%；

u 服装询盘主要集中在非洲、北美洲、欧洲区域，美国、巴西、尼日利亚、印度、南非询盘占比最高；

u 随着社会对可持续发展和环境保护的需求越来越高，供应商和采购商将更加关注环保材料和生产工艺，推动绿色供应链的建
立和发展。

询盘占比

服
装
品
类

数据来源：中国制造网近一年数据
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二手衣物 休闲服装 运动鞋

运动服装 袜子
20%

婴儿服装
18%
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21%

15%

9%

4%
4% 3% 2%

鞋类

运动服装

泳装

T恤

休闲服装

儿童服装

二手衣物

袜子



04 饰品品类推荐

数据来源：中国制造网近一年数据

数据增幅 近一年饰品曝光量同比增长36%

产品 发制品 珠宝首饰及附件 时尚饰物

图片示例

采购商
需求趋势

海外消费者越来
越注重安全和环
保的发制品,假发
的风格方面也是
不同地区买家会
去关注的。可以
关注非洲市场。

珠宝首饰买家多关注
定制能力；且简约有
创意风格的首饰更加
受到买家的喜爱。

太阳眼镜是否多功能的是买家非常关注的，具备防蓝光、防紫外线等
多种功能的产品备受买家青睐。

项链买家通常会选择有环保属性的、设计创新的的项链，越来越多的
品牌和商家开始重视环保，采用环保材料生产项链，减少环境污染。
耳环的品质和设计是买家端所关注的，耳环的市场需求也越来越大，

尤其是女性消费者对于耳环的需求更是旺盛。

饰品品类



04 玩具品类推荐

数据来源：中国制造网近一年数据

产
品
品
类

采
购
商
偏
好

询盘增幅：+132%

毛绒玩具 电动和电子玩具

询盘增幅：+50%询盘增幅：+54%

益智和娱教玩具

Ø 益智和娱教玩具的教育性和益智性是海外买家最关注的点之一，拼图、积木、DIY玩具更加受买家欢迎。

Ø 毛绒玩具的材质和质量方面是买家关注的，更多的买家会选择pp棉的毛绒玩具。美国ASTM F963《玩具
安全》检测，拥有这个检测非常有助于打入美国市场。

Ø 欧美买家非常注重产品的个性化，电动和电子玩具通常具有创新性的设计和功能，在市场上备受欢迎。



04 户外娱乐品类推荐

数据来源：中国制造网近一年数据

询盘商机TOP 户外娱乐产品推荐

TOP1 电动滑板车

TOP2 沙滩车

TOP3 帐篷

TOP4 钓鱼艇

TOP5 高尔夫球车

TOP6 游艇

TOP7 水上游艺设施

TOP8 室内小型组合游乐园

TOP9 足球、橄榄球用品

TOP10 游乐园骑乘设施

TOP11 冲浪用品

TOP12 烧烤炉

TOP13 电动平衡车

TOP14 高尔夫用品

TOP15 钓竿

户外娱乐产品商机来源区域

区域热销品：
运动娱乐品-北美、欧洲、亚洲
露营用品-北美、欧洲和亚太地区
水上户外娱乐用品-欧美等发达地区

2% 4%
10%

24%

6%11%
5%

26%

12%
东亚
东南亚
中东
北美洲
南亚
南美洲
大洋洲
欧洲
非洲
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产品主图维度

纯白底产品展示图，
可带上产品优势功能
点+局部细节展示 。

主图1

内容



产品主图维度

产品不同角度展示细
节效果图

主图2

内容



产品主图维度

不同款式产品展示图

主图3

内容



产品主图维度

产品特性、功能特点
等

主图4

内容



产品主图维度

产品部件详解图，拆
分讲解产品细节，说
明材质、尺寸等信息。

主图5

内容



产品主图维度

产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

主图6

内容



优质的产品描述展示将直接提升买家询价产品的可能性，从产品
本身、公司实力、外贸团队服务等多维度呈现供应商为买家提供

一站式采购解决方案的专业能力。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

标准参考结构
（从上往下展示顺序）

• 该款产品详情介绍

• 推荐产品介绍

• 公司实力介绍

产品描述维度



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

（1）产品描述顶部位置
-产品标题（颜色字体字号迎合产品主题色，协调统一）
-公司主营业务范围2-3段落文案
 
如：健身服专业制造商，独有的彩色染色和印刷车间
图例：

一、该款产品详情介绍



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

文案中一定要包含贵司涉及推
广的所有产品品类核心关键词。

主要描述公司主营业务产品和优势亮点概
括，方便买家第一时间快速了解贵司情况。

同时有助于站外谷歌收录抓
取贵司产品，提升站外引流
展示机会。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
（2）每个小栏目插入导航栏标签

建议增加5-8个（如：Product Description、Specification、Product Case、
Company Profile、FAQ等等）
图例：



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

每介绍一个小栏目内容，
在内容上方应增加一个导航栏。

分化结构内容更清晰，
方便买家点击快速跳转
查看内容，提升浏览体
验度。

导航栏标签可根据公司元素
风格设置不同样式和颜色。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

（3）产品功能亮点介绍

如：重点介绍瑜伽服的适用
尺码、面料功能性、风格、
易洗护等特色特点，并且有
丰富的系列套装、可以一站
式将瑜伽服的套装采购齐全。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

使用图文编排功能

详细介绍该款产品优势亮点、
材质介绍、功能用途文案描述
等内容，也可增加与市面同类
产品对比图优势展示。

具体展示内容参考

   文案字体字号优化
（协调整体公司风格）、
   产品细节图
（结构图or局部内容图）



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
 服饰娱乐类部分常见产品功能描述优点建议展示

材质、安全性、认证、防蓝光功能
太阳眼镜

教育性和益智性、适用年龄
 益智和娱教玩具

材质、质量、安全性
毛绒玩具

是否可折叠、电池、功率、续航

电动滑板车
材质、原创、风格、打样能力

珠宝首饰及附件

重点突出面料功能性、组合套装、
软性定制能力

运动服装

潮流风格、材质、针织工艺、
洗护建议

T恤

安全和环保、颜色、风格、长短
发制品

国家潮流偏好、
产品的属性特点、
供应商的核心竞争力等



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
 可参考的产品描述维度：

侧边口袋；
功能性纺织面料；
速干吸汗；
支持定制logo...

运动服装

美拉德色系；
XXS-XXXL大小可定制；
高克重；
有机棉...

有安全环保认证；
卷度可选；
多颜色；
易打理；
贴合头皮...

原创设计；
奢华风格；
快速打样；
925纯银..

防蓝光；
防紫外线；
超轻材质；
可折叠...

寓教于乐；
趣味性；
适用0-3岁；
便于收纳...

PP棉；
有安全认证；
20cm*15cm...

锂电池；
高功率、长续航；
大轮、避震、有座舱
可折叠、蓝牙连接...

发制品T恤 珠宝首饰及附件

电动滑板车 毛绒玩具 益智和娱教玩具 太阳眼镜



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

（4）插入表格
表格凸显产品参数，简洁明了



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

产品参数维度关键词加
粗展示，也可适当增加
颜色底纹，与具体参数
信息区分开，
视觉上增加区分度。

建议表格宽度与产品描
述上下图片保持统一宽
度，展示上协调统一，
提升买家浏览体验感。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
（5）产品用途

具体应用场景图和功能图展示

产品描述维度



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
（5）产品用途
具体应用场景图和功能图展示

• 可增加专业产品测试曲线图，产品爆炸图、工程案例等。

• 建议设计精美的图片展示，提升买家浏览体验度。

• 每张图片内容上方可适当增加1-2句文案。
（文案直接写在描述中，不以图片的形式呈现文案）

• 描述下方图片内容，图文穿插结合方式更有利于被站外谷歌
搜索引擎收录抓取。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

推荐产品组超链接插入

公司主营产品推荐，建议做成N宫格形式

• 可参考根据现有产品分组数添加超链接。

• 也可插入对应单个产品品类图并绑定对应
超链接，图片下方可增加关键词文案做补
充。

二、推荐产品介绍



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

（1）公司简介
公司实力介绍，实力优势展示

 建议设计精美图片展示公司发展历程，与公司LOGO元素风格颜色等内容协调统一。

 可重点展示的优势点：公司发展年限、现有员工数、研发团队、场地面积、年产量、
全球市场开拓情况等公司优势重点。

三、公司实力介绍

（2）产品制作工艺流程
解析产品制作生产全流程，重点突出优势工艺流程亮点，可设计精美的流程结构图。



产品描述维度
（3）认证证书

证书介绍：特别是目标市场买家关注的核心认证资料要充分展示，如体系认证、产品认证、优势对
比同行的认证等。

（4）参展动态
历届参展动态场景图，展位产品特写，团队展会合影专业展示等。

（5）买家合影及好评
买家历史看厂、合作现场合影照片、沟通评价截图等好评内容脱敏展示，用实际案例增强说服力。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度
（6）外贸团队服务

介绍公司外贸团队人员、员工企业文化、优质团队售后服务能力展示等、建议团队穿统一工作服展示
更专业。

清晰的合作方式及售后保障：除了产品本身，买家也关心与供应商的交易流程及售后保障，供应商需
要在网站上明确呈现合作流程，如支付方式、交付时间、售后服务等信息，以便让买家放心购买。

（7）包装物流
干净整洁的包装流水线图片，包装细节、装车展示等，让买家安心。

（8）FAQ
推荐手动输入文案，也可做成图片设计展示。
文案方向：买家常关注的如交货期、产能，认证，支付、是否支持样品免费寄送等。



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

产品描述维度

• 工厂：重点突出设备先进、节能增效、稳定供应等
优势亮点。如无尘车间，生产线高科技类、自动化
数控机床、生产工艺精湛等特色、适当增加产品性
能测试曲线图。

• 贸易商：突出品类丰富，一站式解决方案，完备的
售后服务能力。

• 工贸一体：以上两者皆需体现。

（1）不同公司类型应重点突出对应的优势吸引采购商

• 产品更新频率有助于提升谷歌搜索排名。

• 建议根据自身实际情况可选择每天、每周、每月保
持一定的产品更新。

（2）产品更新频率

• 站外搜索引擎收录抓取逻辑更青睐字数多、内容长、
信息优质的文案，产品的描述文字内容丰富有助于
提高排名和点击量。

• 确保产品描述的丰富多样性。从产品基本信息、性
能、用途等方面介绍产品。把自己了解的产品信息
和采购商可能感兴趣的信息进行描述。

（4）产品描述文案总词数在500-2000词之间

• 对于同类但不同型号的产品或其他差别不大的产品，
也要尽量将描述写到不完全相同，因为完全重复的
信息会让站外搜索引擎收录抓取和采购商都失去兴
趣。

（5）关于文案重复度

• 有利于站外搜索引擎的收录抓取和吸引采购商的注
意力。

• 图文并茂。详细适当的文字说明配以不同角度、不
同维度的产品图片，则相得益彰。图片可以是产品
高清图、细节图等。

（6）合理筛选并植入文字描述关键词

• 图片宽度建议单张在宽1060像素、长2000像素以
内最佳，同时保持整体文案、表格、图片宽度协调
统一。

（3）页面内容展示宽度保持一致

四、补充
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图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

工
艺
品
类

优
质
案
例
展
示



产品包装or物流运输
图，重点突出产品运
输的安全稳定性。

优
质
案
例
展
示

玩
具
类





视频拍摄准备

拍摄动态视频，建议使用手机；简单方便，应用多，后期编辑能力强，共享发布很方便；
拍摄产品多角度展示视频，建议使用相机+稳定器，保证视频品质，体现专业度。

电动小转盘稳定器

三角架

建议用较高的分辨率，确保视频更清晰。
不同品牌和系统的手机，设置相机分辨率的方法不同。
 苹果手机是在系统设置中找到相机设置选项进行设置。
 安卓手机可在相机APP中设置。

......



优质视频基础要求

维度 基本要求

视频时长 产品视频15s~45s，其它视频：15s~180s

视频比例 16:9、9:16、4:3、3:4、1:1

视频格式 mp4、3gp、avi、asf、mov、mpg、mpeg、m4v、mkv

视频分辨率 ≥720p（帧宽度和帧高度不低于720，即最短边≥720）

视频帧率 ≥24fps

视频大小 ≤50M

*视频格式和视频大小决定视频是否能
正常上传；
*视频时长、比例、分辨率、帧率决定
视频是否满足系统打标的“正常”视频
标签。



优质视频拍摄要点

将产品整体展示给买
家，以产品应用在场

景中的图片进行展示。

视频封面

安装使用教程、功能/
部件展示、应用场景、
产品测评、使用效果展

示、生产工艺。

视频内容涵盖

产品性能/功能+产品
材质+产品参数+使用
场景展示+产品特点。

视频标题

产品展示、产品安装、
产品使用、产品功能、

产品测评。

视频标签



拍摄要点

优质视频拍摄要点

生产工艺

产品细节展示

产品测评、其他搭配

真人使用展示



视频拍摄维度

情景类、虚实场景应

用类描述

产品加工工艺、售后服

务介绍

对产品整体外观、细节描述

对产品核心要点描述
视频不一定能把全部的点都能覆盖到，

但要把核心竞争力讲透。

详细讲解健身器材使用教程

等内容
公司、工厂实力展
示介绍

2

3 6

5
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视频处理

ü 视频内容紧凑、有开头、主体和结尾
ü 信息量足够，重点部分可突出呈现。

片头&结尾
ü 片头把控在5秒内，可以通过话题、

提问、画面抓住买家。
ü 结尾强化号召用语意识激励，采取

行动，做营销铺垫。

视频节奏

视频表现形式
ü 近、远景
ü 推、拉镜头
ü 移镜头
ü 环绕镜头等

音乐及字幕讲解
ü 生动的讲解配合画面字幕
ü 有背景音乐（无版权风险）
ü 产品关键介绍部分配上字幕，突出产品特性。



感谢您的观看
中 国 制 造 网 官 方 出 品


