
如何发布优质产品
中国制造网官方出品



为什么要添加优质产品？
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优质产品

明了优质的产品标题

合适的分组

完善的属性 丰富的详情

合理的价格

精美的图片和视频 曝光

访问

询盘



操作路径

 路径：产品-添加产品

 子账户需有信息管理权限



选择合适的目录
ü 添加产品第一步，选择合适的目录：

• 根据一级目录逐级筛选出最终目录

• 在输入框内键入英文关键词，点击搜索，
即可匹配最适合的目录；

ü 页头左侧显示添加产品上限和已添
加产品数量；

ü 页头右侧可以点击导入相似产品，
快速添加产品。



完善产品基本信息

名称注意事项：
• 举例
 修饰词 + 中心词+for 适用范围/人群  +with 部件/认证等

• 单词个数建议在5-12个之间
• 勿重复覆盖单词

完善产品名称&型号



完善产品基本信息
如何获取关键词？

• 关键词分析》行业关键词
• 关键词分析》关键词查询
• 产品分析》产品明细》对应产品处分析
• 流量分析》同行热门关键词Top10
• 编辑页面添加至第4个系统给出建议关键词

注意事项

• 添加3个以上

• 前3个关键词的个数小于4个



完善产品基本信息
完善产品图片/视频

选择什么产品图片？

• 产品展示：6张、5M以内

• 像素：800*800~1500*1500

• 产品首图保持差异化



完善产品基本信息
关联优质的产品视频

思路

理清拍摄思路

卫生

厂房、办公区,干净明亮

员工

着装统一，精神饱满

产品

擦拭干净，摆放整齐

视频方向：横屏拍摄（不建议竖拍）

视频时长：产品视频：15s~45s；其它视频：15s~180s

光线

环境明亮,光线充足

声音

无杂音



丰富产品属性

产品属性分为：
标准属性 —— 按要求填写

自定义属性 —— 至少添加4个，一共可以添加15个



填写贸易信息

填写FOB价格时，优先选择“阶
梯价”和“基准价”，避免选择
“可洽谈”。

补充计量单位、港口、是否支持
提供样品、支付方式等信息。



填写贸易信息
如果开通在线交易，
需要填写产品尺寸、包装尺寸、运费模板等信息。



布局产品详情
产品参数&基本信息
描述产品的基本信息，如规格、材质、性能、用途等，复杂参数
使用表格。

01

产品卖点
提炼产品核心竞争力，突出产品的优势，体现产品认证等。

02

功能介绍&市场反馈
产品应用场景、过往成功案例、买家评价等。

03

公司信息
突出公司的优势，如贸易公司的丰富经验（工厂的规模）、稳定
的生产周期和售后服务等。

04

其他说明
运输包装、测试检验、参展展示、买家来访买家常见问题等。

05

产品详情写什么？



布局产品详情
产品详情之文本：

描述字符建议在1000字符以上；
利用颜色、加粗、大小等，突出重点；
利用导航，引导买家快速定位关键信息。



布局产品详情
产品详情之图片：

1、合理插入图片
富文本图片尺寸：大小小于5MB，像素宽度小
于1060，高度像素在2000内；建议至少6张图。

2、设置产品描述图文版式：
可以选择图图展示，图文展示。



布局产品详情
产品详情之图片：善用超链接

支持文字/图片添加站内超链接



布局产品详情
产品详情之站外收录小技巧： 中国制造网后台支持添加20个分组，

建议尽可能多添加

合理的范围内，多添加分组

多绑定视频，并上传美观的封面

绑定优质视频

多使用SNS营销

重视自主营销

避免堆砌关键词以及无意义文字

信息描述差异化

产品详情页多添加推荐或相似产品
链接作为互链

添加超链接

更新产品内容会增加被收录的机会，
如无信息可更新，可以在详情页里添

加更新时间，定期更新时间

定期更新内容




