
新版数据罗盘操作指南 

 

数据罗盘是一个在线数据分析平台，旨在通过对中国制造网上的海量数据进行分析，为您

提供平台推广方面的帮助和指导，便于您制定更清晰有效的推广策略。 

 

为了能帮您更高效地使用数据罗盘，以下操作指南供您使用参考>> 

 

【功能入口】 

方法 1：Virtual Office>>数据罗盘 

方法 2：直接点击>>登录进入数据罗盘页面 

 

【功能版块】 

 

 

【功能简介】 
 

一、 数据概览 

该版块可查看账号整体效果及同行的情况，也可综合查看贵司的产品访问/询盘

Top10 及买家地域分布，让数据查看及分析更直观、更方便，从而更好地帮助贵司做好推

广策略。 

 

1、 数据评估 

展示贵司当前自身与优秀同行的对比，当低于优秀同行时给出相应的评估。 

对比维度主要包括：月均询盘量和营销投入、4.5 星及以上的产品数量、访问转化率和

询盘转化率、供应商星级；对比的行业取贵司发布产品数量前三多的终极目录以及对应的

二级目录。 

点击查看详情会展示具体的同行数据对照。 

 

https://data.made-in-china.com/


 

 

2、 趋势概览 

展示选择时间段内贵司的总体数据趋势，点击不同的指标可以切换对应指标的趋势图

展示，点击“查看更多”跳转至商机分析版块，可以查看更多数据。 

 

 

3、 产品概览 

展示选择时间段内贵司活跃买家访问量 Top10 和询盘量 Top10 的产品，点击产品图

片/名称跳转至该产品的编辑页，点击“查看更多”跳转产品分析版块，可以查看更多数据。 



 

 

4、 买家地域分布 

展示选择时间段内访问贵司产品或展示厅的活跃买家的地域分布情况。点击“查看更

多”跳转至买家分析版块，可以查看更多数据。 

 

 

二、 流量分析 

该版块下，可查看贵司的推广流量数据进行统计和分析，并可分析流量来去，帮助贵

司更快速准确地把握账户推广情况，制定相应的推广计划。 

 

1、 流量来源 

（1）来源渠道 

展示选择时间段内活跃买家访问贵司产品或展示厅的各渠道占比情况，渠道包括搜索、

活动、展示厅内、直接访问、首页和其他，并展示与同行 Top10 的对比情况。通过对比优



秀同行的流量来源渠道分布，贵司可有针对性的调整引流渠道，优化流量结构。 

 

 

（2）来源关键词 

展示选择时间段内活跃买家访问贵司产品或展示厅的来源关键词情况，包括关键词、

访问指数、流量分布，以及同行热门关键词。流向分布展示通过该关键词访问的具体页面，

帮助贵司做好推广计划。 

 



2、 流量承接 

分别按贵司有买家访问产品的活跃买家访问量和访问转化率的平均值划分为四类产品，

如高访问高转化即为活跃买家访问量和访问转化率均大于平均值的产品，对低转化的产品

可考虑优化产品和关键词设置，对低访问的产品可考虑增加引流渠道增大曝光机会。 

点击产品跳转对应产品的编辑页。 

 

 

3、 流量去向 

展示选择时间段内，对贵司产生访问的活跃买家在访问了贵司产品后的流出情况，对

于流出买家数较多的产品，可以考虑进行优化，并在去向目录进行有针对性的发品使买家

回流至贵司的展示厅。 

 

 

三、 商机分析 

该版块下，可查看贵司所获得的整体数据趋势及同行的情况，也可综合查看贵司的近

一年的营销服务的关键时间节点，更好地做好优化及推广策略。 

 

1、数据统计 

展示选择时间段内贵司的总体数据趋势， 可对时间、站点、对比行业和营销活动进行

筛选查看。其中筛选营销活动后，趋势图上将会标注该营销服务的关键时间节点，便于贵



司判断这些关键节点后整体效果及是否需要做流量优化等。 

 

 

2、详细记录 

展示数据统计对应时间段的明细数据，包括活跃买家曝光量、活跃买家访问量、活跃

买家数、访问转化率、TM 咨询人数、询盘量、询盘人数和询盘转化率。 

点击“下载数据”可下载明细数据到本地。 

 

 

四、 产品分析 

该版块下，可了解贵司当前线上产品的活跃买家曝光量、活跃买家访问量和询盘量等



数据，通过产品类型、负责人等筛选维度发现优势产品及待优化的产品，以提升推广效果。 

 

1、 我的产品 

（1）产品概览 

展示所选维度下的产品总体数据，包括产品数量、关联视频产品数量、有访问产品数、

有询盘产品数、访问转化率和询盘转化率。 

 

 

（2）产品明细 

展示选择时间段的具体单个产品的数据，包括产品名称、主打分值、活跃买家曝光量、

活跃买家访问量、询盘量、访问转化率、询盘转化率、负责人、添加时间和更新时间。 

 

 

点击“分析”按钮，打开对应产品的分析窗口，分析内容包括关键词分析、趋势分析、

最近询盘和竞品分析。 



 

 

2、 近 90 天无访问产品 

展示最近 90 天内贵司未有买家访问的产品（不包括发布未满 90 天的产品），并可选择

产品进行下架操作。 

 

 

五、 买家分析 

该版块下，可买家地域分布、买家关注产品、买家访问时间段分布，更好地洞察买家

偏好，帮助贵司实现精准获客。 

 

1、买家地域分布 



展示选定时间段内访问贵司产品或展示厅的活跃买家的地域分布情况。展示内容包括

区域或国家/地区、活跃买家访问量占比/询盘量占比以及对应区域或国家/地区的访问或询

盘 Top5 产品。 

 

点击“查看详细数据”可展示具体数据，点击“下载数据”可下载明细数据。 

 

 

2、买家关注的产品 Top20 

展示买家访问贵司人数最多的 20款产品，以及访问贵司的买家在中国制造网全站关注

的产品，可适时调整产品运营策略。 



 

 

3、买家常用的关键词 Top20 

展示访问贵司的买家使用最多的 20个关键词，以及这些买家在全站常用的关键词，可

适时调整关键词运营策略。 



 

 

4、买家访问时间段分布 

可按区域筛选展示访问贵司的买家主要的时间段分布，以及同行供应商的买家主要时

间段分布，帮助贵司做好精细化买家运营。 

 

 

六、 关键词分析 

该板块下，可了解对应关键词的买家搜索趋势及供应商的竞争情况，并对不同的词进

行对比，帮助贵司更加合理地设置关键词。 

 



1、关键词查询 

输入关键词点击查询，可查看该关键词近一年的搜索热度趋势以及搜索来源，并可筛

选地区查看，最多可同时查询 5 个关键词。 

 

 

 

同时系统会给出查询关键词的包含词、竞品词和关键词，以及这些关键词的搜索热度、

搜索热度涨幅、供应商使用热度、使用热度涨幅和近 12 个月的趋势，近 12 个月趋势为缩

略图，点击可放大查看。 

点击“下载数据”可下载明细数据。 



 

小提醒：参考使用时，如涉及品牌或商标名称，请选用贵司已有授权的词汇。如因未

经授权使用品牌词而导致追责或投诉，中国制造网不承担任何责任。 

 

2、行业关键词 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）的行业热词和行业趋势词，

包括关键词名称、搜索热度、搜索热度涨幅、供应商使用热度、使用热度涨幅和近 12个月

的趋势，近 12 个月趋势为缩略图，点击可放大查看。 

点击“下载数据”可下载明细数据。 

 

 

七、 行业分析 

该版块下，可按照行业筛选，了解行业热度趋势、行业竞争情况以及行业买家分布，

且包含行业买家关注的热门属性及产品，帮助贵司全面了解行业趋势。 

 



1、行业概览 

（1）行业趋势 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）最近 12 个月的访问热度趋

势。 

 

 

（2）行业竞争力 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）在其一级目录下的访问热

度排名，点击查看详细数据可以查看一级目录下所有叶子目录的竞争力情况。 

 

 



 

（3）行业买家地域分布 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）下的活跃买家的地域分布情

况。 

 

 

点击“查看详细数据”可展示具体区域或国家/地区的活跃买家访问量占比、我的活跃

买家访问量占比、询盘量占比和我的询盘量占比。 

 

 

（4）行业热门属性 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）各行业属性的属性值对应的

访问和询盘情况。通过了解买家关注的属性特性，来合理地设置和丰富产品属性。 



 

点击“查看详细数据”可展示行业热门属性的详细数据，包括属性特性、访问量占比、

询盘量占比和我的产品数量。 

 

  

（5）行业热门产品 

展示贵司所选行业（在行业分析>行业设置处设置的行业）下的热门产品 Top20，了解

买家关注的热门产品并学习同类产品的优点，来合理地优化和拓展产品。 



 

 

2、行业设置 

行业只需设置到二级目录，可查看其下所有子目录的相关行业数据；最多可添加 4 个

二级目录，目录一经选择后 60 天内不可删除和更改。 

 

 

八、 账户分析 

该板块下，可按月查看当前账户使用平台的积极性和获得的商机数据，并增加了账户

检测，智能化地对平台数据自我诊断，生成账户优化建议，高效率优化运营。 

 

1、账户管理 

（1）账户统计 

展示贵司账号的总体操作情况，包括询盘量、TM 咨询人数、RFQ 已报价数、登录天

数、产品操作次数、TM 在线时长、及时回复率和平均回复时间。 

其中，登录天数、产品操作次数、TM 在线时长、及时回复率和平均回复时间可与优秀



同行对比，低于优秀同行会标红展示，提醒贵司提升账号的操作和运营。 

 

 

总体操作下方展示各子账户的数据，包括产品总数、主打数量、产品曝光量、产品访

问量、询盘量、TM 咨询人数、RFQ 已报价数登录天数、产品操作次数、TM 在线时长、

及时回复率和平均回复时间，方便贵司做好内部公司管理。 

 

 

（2）权限管理 

主账户可在此对各子账户数据罗盘的菜单权限进行管理，勾选即为开通权限。 



 

 

2、账户检测 

贵司可在此查看贵司账户的运营情况，有问题的会进行提示并给出优化建议，优化建

议中的超链接可点击跳转至对应功能页面进行优化，帮助贵司提升运营效率。 

 

 

 


