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活动介绍

活动招商时间 活动预热时间 活动上线时间

2022年
08月22日

-
09月16日

聚焦十月金秋采购好时机，
中国制造网云展业务迎来全新升级。

汇聚全平台资源，
为中国供应商打造全品类展销平台，精准获客、

强势营销引爆海外商机。

多重赛道、全新玩法，
助力供应商在这个10月

商机数量与质量的全面提升。

2022年
09月19日

-
10月14日

2022年
10月15日

-
10月31日



*页面样式仅供参考

会场展示

4大特色
新品！实力！
一站式！交易！

首发新玩法-冲榜

4大内容矩阵
样品间！名企！
圆桌论坛！多语！

9大行业场景
覆盖27个行业



活动亮点



站内外多端曝光，提升买家心智
移动端开屏/插屏

Push等

EDM
精准营销

PC端
大屏首页横幅

坐拥200W+粉丝
的海外社媒营销



搜索引擎引流体系搭建

采洽会专题页

榜单页 一站采购 新品实力工厂

根据着陆页面，

按照行业、地区、语言等属性划分，

系统性构建采洽会活动品牌广告

榜单页实力工厂



采购节广告推广矩阵

新品

全品类产品推广，

全行业买家覆盖

联动交易频道，
促进小B类商机、
小微订单转化

ü搜索引擎广告
ü展示网络广告
üYouTube视频广告
ü再营销广告
多重广告形式Push

üFacebook ads
üMessage ads
üAudience Network
üInstagram
四大展示平台全域推流

 
üBing/Yahoo
üHotUKdeals/Slickdeal

……

实力工厂



新赛道+玩法
四大

特色场馆

报名入驻，C位展示

新品发布会
一站式采购

实力工厂
在线交易馆

四大
内容营销馆

九大
行业场景馆

全新
冲榜行动

官方推出，强势吸睛

名企分享
圆桌论坛

走进样品间
多语会场

限量席位，携券入驻
*云展券获取请联系客户经理

覆盖全行业

云展专属，平台首发

参与飙升榜、服务
榜、交易榜三大榜

单排名

*各场馆招商以最终招商页面为准



供应商权益

活动攻略
深度培育

专属福利
多重放送

金秋采洽会期间，平台倾力为供应商

打造流量盛宴！新赛道新玩法均有深

度的解析，引导供应商如何参与活动，

如何高效引流获客。

Ø 活动资料汇总

1、链接跳转：

2、扫码下载：

金秋采洽会期间，平台倾心为供应
商放送专属福利！幸运抽奖+品牌营
销两大福利融合在金秋采洽会招商、
预热、上线三大时间段，为供应商
送上专属心意福利。

Ø 福利包含但不限于：
无线鼠标、蓝牙音箱、蓝牙耳机、摩飞
气泡原汁机、臭氧消毒器、供应商积分、
广告资源、中国制造网Facebook 贴文
直推、万元促销大礼包-独立站SEO运营
服务等。

Ø 福利详细内容见课件【供应商专
属福利】版块
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全新多语玩法及活动流程

近年来，随着跨境电商的迅速发展，除了竞争激烈的欧美主流市场，多语市场也给跨境电商平台带来了新的发展
机遇。据中国制造网数据显示2022年4-6月十大多语市场访问增幅54%，超出平台整体访问增幅的二十九个百分
点，其中以俄罗斯、西班牙等为主的多语国家潜藏着巨大的增长力。

 活动报名：2022.08.22-09.16

活动预热：2022.09.19-10.14

活动上线：2022.10.15-10.31

多语活动流程

*页面样式仅供参考



全渠宣发，C位曝光
入驻“金秋采洽会”主页面核心专题展示位，站内站外多渠推广。
 

多语市场，精准引流
十大多语强势曝光；西葡法俄精译产品优先排名，转化精准商机。

多语偏好，资讯放送
市场资讯免费放送，快速掌握买家偏好，精准布局多语市场。

多语先锋，实力展现
展现名企多语外贸沟通业务能力，彰显公司全面服务雄厚实力。

【活动亮点】



【场馆分布及招商要求】

ü 自主翻译馆

多语优质翻译，吸睛多语买家

ü 多语热销馆

多语热门品类，直击多语市场

ü 多语先锋馆

多语外贸能力，名企风采再现

多语先锋
（实地审核中除英语语种之外，具备其它语

种能力的外贸人员）

知名企业
（打造品牌出海）

制造加工机械

服装饰件

消费电子

供应商报名，报名产品需经过
自主翻译或第三方人工精译

供应商报名，报名产品需在
在以上三大行业内

供应商无需报名，由系统圈
定符合要求的供应商入驻

全行业

自主翻译

第三方人工精译

报名路径：Virtual Office》营销》专场活动》【金秋采洽会】- 多语专场
每个供应商最多报名2个场馆，每个场馆最多3条产品

报名产品非敏感行业



（展前蓄力）供应商行动点——自主翻译馆

自主翻译馆如何修改产品？

路径：Virtual Office后台》产品》多语产品

进入到“管理多语言产品”页面（如右图）

选择第三方人工精译或选择西葡法俄产品进
行自主翻译，使用名称搜索或筛选出需要报
名的产品，点击对应产品的“产品名称”，
可进入到产品详情页进行人工修改翻译。



（展前蓄力）供应商行动点——自主翻译馆

图片中是否带有英文信息对图片
进行修改



（展前蓄力）供应商行动点——多语热销馆

制造加工机械 服装饰件 消费电子
1.食品饮料和粮食

加工机械
2.工程和建筑机械

3.农业机械

1.鞋类
2.运动服装

3.内衣

u根据中国制造网大数据显示：
在多语市场下top3的一级行业分别为制造加工
机械，服装饰件，消费电子；其中在这三大一
级行业下分别位列第一的二级行业有食品饮料
和粮食加工机械、鞋类、移动电话及附件。
（详情可参照左图显示）
ü 营销秘籍：
供应商可以在报名多语热销馆时优先选择这些
品类进行报名，迎合多语买家市场。

1.移动电话及附件
2.厨房电器

3.可穿戴设备

TOP 1 TOP 2 TOP 3

u根据中国制造网大数据显示：
中国制造网十大多语站点中，西班牙语、葡萄
牙语、法语、俄语四大多语站点占据总体多语
市场流量的88%；此外，阿拉伯语站点的流量
表现也十分优异，近一年呈现不断攀升趋势。
ü 营销秘籍：
供应商在报名多语热销馆产品时可针对西葡法
俄四大站点进行自主翻译，此外自主布局多语
市场时可优先考虑商机占比大的多语站点-西葡
法俄阿。



（展前蓄力）供应商行动点——查阅多语资讯，营销快人一步

关注报名多语场馆，即可获得小语种市场资讯大放送，

带您走进最前沿的多语商机趋势！

                                                 ——（扫码获取资讯）



（展中助力）供应商行动点——产品视频

报名成功以后我能做什么呢？

展中商机不可错过，及时优化展示厅助力多语市场推广！

报名成功多语场馆之后，可在推广期间上传使用多语介
绍产品的视频且关联对应产品，更加贴近多语买家。

路径：Virtual Office后台》素材库》视频》上传视频
           Virtual Office后台》产品》选择需要修改的产品点
击   “编辑”至产品详情页关联视频。



（展后推力）供应商行动点——询盘回复PC端

展后收到来自多语站点的询盘，恭喜您，你离商机仅差一步之遥！

收到多语询盘我该如何跟进？中国制造网询盘翻译功能助力您斩
获商机!

①PC端：
多语询盘接收页面，点击正文翻译，可以将询盘内容翻译为英文
或者中文。
多语询盘回复页面，输入英文后，点击立即翻译，可将英文翻译
成10种小语言。



（展后推力）供应商行动点——询盘回复App端

展后收到来自多语站点的询盘，恭喜您，你离商机仅差一步之遥！

收到多语询盘我该如何跟进？中国制造网询盘翻译功能助力您斩
获商机!

②供应商App端：
询盘接收页面，点击正文翻译，可以询盘内容翻译为英文或者中
文。
询盘回复页面，输入英文后，点击立即翻译，可将英文翻译成
10种小语言。

回复页面 接收页面



（展后推力）供应商行动点——RFQ多语报价

主动营销，你所关心的RFQ商机增加多语
采购需求啦！

Ø 2022年10月，在前台Easy Sourcing界面或
Virtual Office后台》商机》搜索采购需求处，
新增来自十个多语站点的RFQ，双语显示
（多语+英语）助力您快速寻找商机，主动
出击！
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供应商专属福利

金秋采洽会作为中国制造网年度最大型采购活动，平台不仅倾力为供应商打造流量盛宴，更是倾心为
供应商放送专属福利！幸运抽奖+品牌营销两大福利融合在金秋采洽会招商、预热、上线三大时间段，
为供应商们送上专属心意福利。

*礼品以实际宣发为主

ü 幸运抽奖福利 ü 品牌营销福利

福利包含：
实物礼品：无线鼠标、三合一数据线、蓝牙音箱、蓝牙耳机、摩飞气泡原汁机、臭氧消毒器；
虚拟资源：供应商积分（200、1000、3000）、广告资源（诚信展台、精品橱窗、多语首展）、中国
制造网Facebook 贴文直推、万元促销大礼包-独立站SEO运营服务、2000元CRM客户管理系统优惠券、
1000元社媒运营服务抵用券。



2022年08月22日-09月16日 2022年09月19日-10月14日

活 动 招 商 期 间 ， 供 应
商 根 据 活 动 要 求 发 布
朋 友 圈 ， 即 可 根 据 点
赞 量 排 名 获 得 抽 奖 次
数 抽 多 重 福 利 ！

第 一 轮 抽 奖 -
点 赞 福 利 活 动 预 热 期 间 ， 供 应 商 参

考 平 台 推 荐 物 料 修 改 自 身
展 示 厅 或 产 品 信 息 ， 同 步
营 造 活 动 氛 围 ， 即 可 获 得
抽 奖 次 数 抽 多 重 福 利 ！

第 二 轮 抽 奖 -
氛 围 福 利

活 动 预 热 期 间 ， 在 数
据 银 行 消 费 、 进 行 主
动 营 销 ， 即 有 机 会 申
领 免 费 精 品 橱 窗 广 告 ！

品 牌 营 销 1 -
营 销 福 利

活 动 上 线 期 间 ， 供 应 商
主 动 分 享 采 洽 会 的 经 历 ，
审 核 通 过 即 可 获 多 语 首
展 广 告 ； 若 被 平 台 选 为
精 选 故 事 ， 更 有 视 频 宣
传 机 会 和 精 美 专 属 礼 包 ！

品 牌 营 销 2 -
分 享 福 利

2022年10月15日-10月31日

活 动 上 线 期 间 ， 供 应 商 根
据 活 动 要 求 发 布 内 容 至 海
外 F a c e b o o k ， 即 可 根 据
点 赞 量 获 得 抽 奖 次 数 抽 多
重 福 利 ！

第 三 轮 抽 奖 -
社 媒 P K

招商福利 | 活动排期



幸运抽奖1-转发集赞福利

抽奖时间 2022年9月20日10点-17点

抽奖礼品
包含实物礼品（无线鼠标、三合一数据线）、供应商积分200、
一个月广告资源（诚信展台、精品橱窗）、产品数量翻倍、万元
促销大礼包-独立站SEO运营服务

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；
2、2022年09月16日17点前将朋友圈点赞量截图发送至中国制造网企微；

【第一轮抽奖登记】——

3、2022年09月19日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求
供应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年09月20日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动招商期间参与转发指定素材，可获如下奖励：

一等奖：朋友圈点赞量前三，奖励抽奖次数5次；

二等奖：朋友圈点赞量排名四-二十名，奖励抽奖次数3次；

三等奖：朋友圈点赞量排名二十一-五十名，奖励抽奖次数2次；

参与奖：单条帖子点赞数量超过30次，即可奖励抽奖次数1次。

活动玩法

2022年08月22日-09月16日活动招商期间，供应商
按格式要求发布朋友圈，即可根据点赞量排名为公
司主账号获得抽奖次数！
p 朋友圈要求——需要发布包含文案和图片：

ü 文案可参考

我正在参与 #中国制造网##金秋采洽会# 
和中国制造网一起洽赢好生意！

ü 图片素材获取

 链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖1-转发集赞福利

福利说明

1、申领抽奖次数需满足分享要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
2、一家公司可多次提交朋友圈截图，以最终提交为准，点赞排名将以单张截图
点赞量为准，但抽奖权利仅有公司主账号所有；
抽奖时间为2022年9月20日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期则自
动视为放弃抽奖资格；
3、发布素材需为公开状态且至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现素
材删除、隐藏情况则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
4、抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用（部分资源免费账号可使用）；
5、本次活动最终解释权归中国制造网所有。



幸运抽奖2-氛围搭建福利
抽奖时间 2022年10月18日10点-17点

抽奖礼品
包含实物礼品（蓝牙音箱、蓝牙耳机）、供应商积分1000、200、
一个月广告资源（诚信展台、精品橱窗）、2000元CRM客户管
理系统优惠券

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；

【第二轮抽奖登记】——

2、2022年10月14日17点前将添加了活动素材的展示厅链接发送至中国制
造网企微，以登记获取抽奖资格；
3、2022年10月17日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求
供应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年10月18日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动预热期间按要求设置活动素材并提交展示厅链接给企微，
一等奖：前十名成功登记的供应商，获得5次抽奖次数；
二等奖：十一~五十名成功登记的供应商，获得3次抽奖次数；
三等奖：五十一~一百名成功登记的供应商，获得2次抽奖次数；
参与奖：一百名后成功登记的供应商，获得1次抽奖次数。

活动玩法

2022年9月19日-10月14日活动预热期间，平台所有
高级会员供应商均可参与活动：下载平台提供的活
动相关图片素材，并设置运用于展示厅首帧横幅/首
帧海报及所有展台产品中展示，即可申请参与抽奖！

图片素材获取：

链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖2-氛围搭建福利

福利说明

1、申领抽奖次数需满足活动素材设置要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
一家公司可多次提交展示厅链接，以最终提交为准，但抽奖权利仅有公司主账号
所有；
2、抽奖时间为2022年10月18日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期
则自动视为放弃抽奖资格；
3、素材设置需至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现图片删除等情况
则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
4、抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用；
5、本次活动最终解释权归中国制造网所有。



幸运抽奖3-社媒PK福利

抽奖时间 2022年11月2日10点-17点

抽奖礼品
抽奖礼品包含实物礼品（摩飞气泡原汁机、臭氧消毒器）、供应
商积分200、3000、一个月广告资源（精品橱窗、多语首展）、
1000元社媒运营服务抵用券。

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；
2、2022年10月31日17点前将贵司在海外Facebook上发布的带有点赞量数
据的贴文截图和链接发送至中国制造网企微；

【第三轮抽奖登记】——

3、2022年11月1日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求供
应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年11月2日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动上线期间内分享单篇贴文：

一等奖：点赞量前十，奖励抽奖次数5次；

二等奖：点赞量排名十一-二十，奖励抽奖次数3次；

三等奖：点赞量排名二十一-五十名，奖励抽奖次数2次；

参与奖：参与活动指定素材的贴文分享，奖励抽奖次数1次。

活动玩法

2022年10月15日-10月31日活动期间，供应商根据活
动要求发布内容至海外Facebook社媒端，即可根据
贴文点赞量排名为公司主账号获得抽奖次数！
p 贴文内容，需要发布包含文案、图片或视频的贴文：
1、 文案可参考
I’m participating in #SourcingExpo on Made-in-China.com where 

you can find numerous products, multiple activities and unlimited 

benefits. Join us now to start your autumn B2B journey. #MIC

2、 图片素材获取

 链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖3-社媒PK福利

福利说明

1、 申领抽奖次数需满足分享要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
2、 一家公司可多次分享贴文和多次提交贴文截图，以最终提交为准，点赞排名
将以单张截图点赞量为准，但抽奖权利仅有公司主账号所有；
3、 抽奖时间为2022年11月2日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期
则自动视为放弃抽奖资格；
4、 发布素材需为公开状态且至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现素
材删除、隐藏情况则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
5、 抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用；
6、 本次活动最终解释权归中国制造网所有。



品 牌 营 销  |  营 销 福 利

福利时间 2022年9月19日~10月14日 扫码兑奖

福利说明

活动预热期间，供应商可享有如下营销推广福利！

• 福利一：营销有礼，数据银行累计消费金额达到1000元及以上，
可获赠1个月精品橱窗广告；

• 福利二：定推有礼，线上加购定向推广服务，可获赠3个月精品
橱窗广告

活动规则

1.营销有礼统计为数据银行线上消费金额；

2.活动期间，每个公司可申领一次奖励，以最高奖励为准；

3.赠送的精品橱窗，需符合中国制造网广告发布规则；

4.消费达标后可添加MIC官方企微，回复“营销有礼”，申领奖励；

5.本次活动的解释权归中国制造网所有。



品 牌 营 销  |  分 享 福 利

福利时间 2022年10月15日-10月31日 扫码投稿&领奖

福利说明

活动期间，供应商主动分享采洽会的沟通经历、流量增长、成单故事……入
选后即可享有分享福利！

• 福利一：提交字数800字以上文章，平台审核通过后奖励一个月多语展台
的广告位；

• 福利二：提交字数400字左右文章，平台审核通过后奖励一个月精品橱窗
广告位；

• 精选奖励：分享文章若被平台选为精选故事，即可获平台视频宣传机会，
更有平台专属精美活动礼包相赠！

活动规则

1.活动期间，每个公司可申领一次奖励，以最高奖励为准；

2.赠送的广告资源，需符合中国制造网广告发布规则；

3.扫码加企微，提交投稿内容并回复“分享有礼”，领取分享福利；

4.本次活动的解释权归中国制造网所有。



感谢您的观看

2022


