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活动介绍

活动招商时间 活动预热时间 活动上线时间

2022年
08月22日

-
09月16日

聚焦十月金秋采购好时机，
中国制造网云展业务迎来全新升级。

汇聚全平台资源，
为中国供应商打造全品类展销平台，精准获客、

强势营销引爆海外商机。

多重赛道、全新玩法，
助力供应商在这个10月

商机数量与质量的全面提升。

2022年
09月19日

-
10月14日

2022年
10月15日

-
10月31日



*页面样式仅供参考

会场展示

4大特色
新品！实力！
一站式！交易！

首发新玩法-冲榜

4大内容矩阵
样品间！名企！
圆桌论坛！多语！

9大行业场景
覆盖27个行业



活动亮点



站内外多端曝光，提升买家心智
移动端开屏/插屏

Push等

EDM
精准营销

PC端
大屏首页横幅

坐拥200W+粉丝
的海外社媒营销



搜索引擎引流体系搭建

采洽会专题页

榜单页 一站采购 新品实力工厂

根据着陆页面，

按照行业、地区、语言等属性划分，

系统性构建采洽会活动品牌广告

榜单页实力工厂



采购节广告推广矩阵

新品

全品类产品推广，

全行业买家覆盖

联动交易频道，
促进小B类商机、
小微订单转化

ü搜索引擎广告
ü展示网络广告
üYouTube视频广告
ü再营销广告
多重广告形式Push

üFacebook ads
üMessage ads
üAudience Network
üInstagram
四大展示平台全域推流

 
üBing/Yahoo
üHotUKdeals/Slickdeal

……

实力工厂



新赛道+玩法
四大

特色场馆

报名入驻，C位展示

新品发布会
一站式采购

实力工厂
在线交易馆

四大
内容营销馆

九大
行业场景馆

全新
冲榜行动

官方推出，强势吸睛

名企分享
圆桌论坛

走进样品间
多语会场

限量席位，携券入驻
*云展券获取请联系客户经理

覆盖全行业

云展专属，平台首发

参与飙升榜、服务
榜、交易榜三大榜

单排名

*各场馆招商以最终招商页面为准



供应商权益

活动攻略
深度培育

专属福利
多重放送

金秋采洽会期间，平台倾力为供应商

打造流量盛宴！新赛道新玩法均有深

度的解析，引导供应商如何参与活动，

如何高效引流获客。

Ø 活动资料汇总

1、链接跳转：

2、扫码下载：

金秋采洽会期间，平台倾心为供应
商放送专属福利！幸运抽奖+品牌营
销两大福利融合在金秋采洽会招商、
预热、上线三大时间段，为供应商
送上专属心意福利。

Ø 福利包含但不限于：
无线鼠标、蓝牙音箱、蓝牙耳机、摩飞
气泡原汁机、臭氧消毒器、供应商积分、
广告资源、中国制造网Facebook 贴文
直推、万元促销大礼包-独立站SEO运营
服务等。

Ø 福利详细内容见课件【供应商专
属福利】版块



一、活动整体介绍

二、招商场馆解析

三、供应商专属福利





金秋采洽会之中国出口全球展
SMART EXPO 云展会是中国制造网用数字化的手段，通过”新商机引流“、“智能匹配”、“多元化服务”的方
法，将线下展会线上化的同时，对线上展会进行数字化升级。本次采洽会以云展为主会场，为供应商提供多元数
字化展示场景。汇集行业精品、交易惠品、多语优品、直播赛道、行业榜单等多元玩法，助力买卖双方精准采洽，
赋能中国供应商贸销全球，云上出海！
同时【金秋采洽会】中国出口全球展供应商直接入驻金秋采洽会-九大行业场景的核心页面展示。

主会场 分会场
*页面样式仅供参考



【云展亮点】
九大行业会场，27个类目全覆盖
✓ 全渠宣发，C位曝光
抢占金秋采洽会主页面核心展示位，坐享站内站外等多渠道流量。

✓ 双页面推广，引多重流量
云展会和采洽会双页面推广，多重渠道引爆流量市场。

✓ 多元场景，精准对接
品类馆+营销专区，一次报名多馆入驻，抢占多域流量，需求精准对接。

✓ 专业工具，参展无忧
音视频会客厅高效实现私密洽谈，手机端/电脑端支持随时随地接待买家，会面
信息询盘留存复盘更便捷。

✓ 榜单新玩法，冲榜优展示
云展供应商审核通过后即自动参与榜单展示，活动期间榜单排名系统自动动态更
新。

榜单产品推荐页

*页面样式仅供参考



【招商要求】
云展会招商时间：2022年8月22日-9月16日
报名方式：PC端登录后台访问：营销>>云展会报名>>点击
【SMART EXPO云展会】金秋采洽会之中国出口全球展，查
看信息进入报名。

1、凭有效云展券参加，请及时报名，逾期无法补报；
2、账户无贸易纠纷或知识产权类投诉；
3、每个参展商仅限选择1个场馆，需提交5-10条产品报名；
4、产品要求有价格、首图清晰无水印且为审核通过的产品，
审核通过后不可自行更换产品，请勿修改产品目录及价格、
勿删除图片、勿下架产品等，否则将影响产品展示。

榜单玩法为云展会供应商专属福利，无需云展供应商二次报
名，即系统自动圈定云展供应商参与榜单排名！

九大行业分会场 招商品类

机械制造馆 机械、包装印刷

工业设备馆 工业设备、冶金矿产与能源、仪器
仪表、化工

建筑建材馆 建材、家具、五金工具

交通汽配馆 交通、汽摩配件、服务

日用消费馆 轻工日用、办公文教

电力安防馆 电气电子、照明、安全和防护

时尚潮品馆 服装饰件、箱包和礼盒、工艺品、
纺织

电子&娱乐馆 消费电子、运动健身和休闲娱乐、
玩具、计算机产品

健康医疗馆 医药卫生、农业食品



【云展备战指南】

u参展商行动点—展前准备

一、产品
    1-请勿修改产品目录
    2- 请设置合理的产品价格，避免价
格过高或过低 
    3-主图突出产品，无水印遮挡，清
晰美观 
    4-建议产品关联视频 
    5-建议产品设置可提供样品
    6-建议产品开通在线交易 
    7-建议主推产品绑定高主打分值 
    8-建议生成产品图册，图册至少包
含30款产品

二、公司
1-完善360全景，设
置锚点 
2-上传公司视频至
Company Profile 
3-上传并美化公司
logo 
4-优化主/子账户头
像：清晰、真实、
商务

*页面样式仅供参考



【云展备战指南】

u参展商行动点—展前准备

三、 接待准备 
     1-苹果手机请下载云展会App（或更新至最新版本）
     2-安卓手机请下载供应商App（或更新至最新版本） 
     3-电脑端/手机摄像头、麦克风正常使用，提前准备耳机 
     4-安排英语流利的业务员出展，视情况安排参展轮班 
     5-确保展会期间网络环境稳定 
     6-出镜的环境保持整洁 
     7-提前准备样品，展示环节的脚本，接待买家的话术 
     8-准备写字板或另一台电脑播放宣传片，以便在业务员暂时离
开屏幕前时，留住买家

开展前参展商可主动分享
展会，邀约买家观展！



【云展备战指南】

u参展商行动点—展中助力

一、开启会客厅——PC端 
登录Virtual Office>>营销>>云展会>>会客
厅

注意： 
ü 检查电脑本身是否自带摄像头功能，若

无，需换成带摄像头的电脑 ；
ü 推荐使用chrome浏览器，并将浏览器开

启摄像头、麦克风授权；
ü 进入会客厅之后，检查是否开启了会客

厅的摄像头图标。



【云展备战指南】

u参展商行动点—展中助力

二、开启会客厅——移动端 
（1）安卓手机App端：业务中心>>云展会 
（2）苹果手机App端：首页>>我的云展会>>进入会客厅

注意：
ü 手机系统对App赋予摄像头使用权限；
ü 登录会客厅之后，点击开启会客厅的摄像头开启图标 ；
ü “公开”状态，保持在线，以接待更多买家。

安卓

苹果



【云展备战指南】
u参展商行动点—展中助力

三、会客厅接待 
1-私密/公开状态的切换 
2-摄像头及麦克风的设置 
3-私聊买家 
4-灵活管理会客厅成员 
5-多语同步翻译

四、会客时巧用共屏演示，实时圈物互
动讲解，跨时空产品演示更高效 

操作：登录供应商App（或云展会App）>>
进入会客厅 >>右上角开启“共屏演示”>>
摄像头对准物品，手指触摸屏幕，进行实时
圈物，共享屏幕。



【云展备战指南】

u参展商行动点—展中助力

五、访客来访会客厅、TM同步推送消息提醒
• 买家登录进入会客厅之前，供应商可查看到访客准备进入的

即时消息提醒； 
• 如供应商会客厅不在线，则主账户手机及TM将会收到相应的

信息提醒； 

>>提前下载最新版TM电脑客户端 
电脑端TM下载链接:https://www.made-in-china.com/trademessenger/ 

>>启用网页端TM（chrome 浏览器）



【云展备战指南】
u参展商行动点—展中助力

六、提升展位排名
1、保持会客厅“公开”状态、在线、且开启摄像头，排名优先靠前 
2、会场内产品排名规则 
• 买家在会场内按照产品搜索时，会客厅在线的产品优先展示 
• 其次根据会员级别、主打分值、是否视频关联产品排序
3、保持TM在线 
4、快速响应买家

七、TM设置自动答复和FAQ
要点：据对买家端的调研，买家关注度高的是产品（如新品/热品）、
实地看厂。
建议供应商端在后台商机》TM接待设置，及时设置TM消息的自动回
复语和关于自身热品和新品、自身实地看厂视频的常用问答。 TM设置自动回复及FAQ页面



【云展备战指南】
u 参展商行动点—展中助力

八、主动营销
展会期间，中国制造网平台的买家数量和
活跃度将在短期内达到高峰，正是利用数
字化营销工具的最佳时期。

营销路径：Virtual Office后台>>营销>>数
据银行

云展金鹰专车：云展期间持续推送最新、
最活跃的云展买家。

*页面样式仅供参考



【云展备战指南】
u参展商行动点—展中助力

十、分享展会
• 路径：Virtual Office>>营销>>我的云展会>>分享展会 
• 主账户和子账户均可分享展会信息：
 通过自己的账户分享展会信息，邀约的买家即可进入自己主持的会客厅

九、子账户参展
1-子账户可同步参展，进入会客厅路径同主账户。如子账户通过后台进入会客厅，则子账
户可成为该会客厅主持人；
2-子账户同样需要上传个人头像，账户中心>>编辑头像 ；
3-如买家通过子账户分享展会二维码进入会客厅，当子账户不在线时，中国制造网会短信
通知对应子账户 ；
4-主账户可同时发送会客厅链接给子账户，邀请子账户进入会客厅接待买家 ；
5-如报名多个场馆，如一个地区馆，一个行业馆，需安排不同业务员进行分场馆管理，确
保各分场馆均为在线状态。



【云展备战指南】
u参展商行动点—展中助力

十一、询盘跟进
• 具体操作：登录Virtual Office>>商机>>收件箱，通过时间筛选出“【SMART EXPO】”

来自云展会的询盘，及时跟进联系买家，促进商机达成；

• 所有来自云展会的买家，发送的询盘主题里统一会带有【SMART EXPO】的标记； 

• 如买家进入会客厅与参展商进行了洽谈，次日凌晨，将会同时收到“交换名片”类型的
询盘，询盘带有买家的联系名片。

*页面样式仅供参考



u参展商行动点—展后复盘

• 参展前后曝光量 
• 参展前后访问量 
• 参展前后询盘量 
• 云展会标签询盘（Smart Expo） 
• TM聊天消息 
• 访客营销（限钻石会员） 
• 直播观看人数/次数（限直播商家） 
• 留言人数/条数（限直播商家） 
• 直播收到的名片（限直播商家）

【云展备战指南】

通过展会数据复盘，及时总结经验，跟进
优质买家，不断斩获商机！

*页面样式仅供参考





活动页面核心位置

聚焦展示

平台首发的全新玩法

——冲榜行动

*页面样式仅供参考



榜单亮点-全站氛围渲染

ü 站外宣传页 ü 站内首页 ü 搜索结果页
营销推广引流，优质买家引入 核心位置曝光，聚焦流量汇入 买家行为抓取，精准推荐榜单



榜单亮点-双维榜单呈现
➢ 以产品和供应商维度排名，帮助买家快速定位优品和优商；
➢ 根据供应商及产品在活动期间的表现，各大榜单排名执行动态更新，帮助供应商冲榜流量顶峰；
Ø 根据买家访问行为自动定位到相应行业，千人千面呈现精准的行业榜单数据，精准触达行业买家。

产品榜单 供应商榜单 *页面样式仅供参考



榜单规则

Ø 可参与榜单排名的公司/产品
榜单作为云展会客户的专属福利！无
需报名，系统圈商圈品参与榜单排名！
圈商范围：成功入驻云展会客户；
圈品范围：成功入驻云展会客户的所
有产品。

飙升榜
产品维度榜单

飙升榜-供应商热门产品
按产品询盘、访问量综合排序

服务榜
公司维度榜单

交易榜
产品维度榜单

Ø 榜单排名规则

Ø 榜单展示规则
• 榜单以细分行业圈品展示
• 单个供应商有机会参与多个行业榜
• 榜单排名实时动态刷新（3-5小时）

服务榜-供应商响应买家速度
按供应商响应速度（询盘+TM消息
的回复率/回复时长）综合排序

交易榜-供应商热销产品
按交易产品订单量综合排序

初始榜单排名依据公司和产品过
往表现；
实时榜单排名依据公司和产品活
动期间表现。



Ø冲榜指南一：飙升榜冲榜行动
冲榜要素 产品询盘量、产品访问量

冲榜要点

ü 关注热门品类，更新产品资源 ü 优化账号信息，提升买家转化 ü 善用自主营销，拓宽流量渠道

在数据罗盘》行业分析》行业概览处，了
解行业热门品类，即日起根据行业热门品
类适当调整自身主打、广告、展台资源。

根据《高级会员推广解决方案》优化产品
或展示厅，提升买家转化。解决方案表细

则，联系客户经理获得。

1、钻石会员访客营销
2、RFQ及时报价

3、生成并更新产品图册
4、SNS智营销

5、数据银行的使用

6、贵司自主联系新老买家进行私域引流

供应商行动点-冲榜指南



Ø冲榜指南二：服务榜冲榜行动
冲榜要素 TM消息及询盘响应速度

冲榜要点

ü 设置TM自动回复、
常见问答

ü 多端口TM保持在线，
即时响应

ü 设置询盘模板，
快速跟进

ü 下载供应商App，
即时回复询盘

在后台商机》TM接待设置中，
设置TM消息的自动回复语和
常用问答，提升TM消息响应

速度。

1、后台网页版

2、TM客户端
下载：

3、供应商App》消息版块

询盘回复页面设置询盘模板，
保证询盘回复时长。

关注供应商App消息提醒（手
机对软件的通知+软件内本身

的消息通知均打开），及时回
复询盘或TM消息。

供应商行动点-冲榜指南



Ø冲榜指南三：交易榜冲榜行动
冲榜要素 产品交易订单量

冲榜要点

ü 开通在线交易功能，多设置交易
产品

ü 掌握交易全流程，利用多样化订
单创订单销量

ü 活动期间及时邀约意向
买家下单

1、开通交易功能：Virtual Office>交易版块
2、设置交易产品：Virtual Office>产品>交易

产品

1、在线交易流程：发起订单/确认议价/Rush 

Order→买家线上付款→物流运转/收货→供

应商收款，详见：

2、利用多样化订单类型，获得更多订单：

（1）议价订单（2）直付订单(Rush Order) 
（3）自建订单，可自建样品单与普通单

1、贵司提前规划活动优惠，结合
平台大型采购活动及平台交易补贴，

提升自身销量

2、贵司整理客户名单，自主邀约
新老意向买家下单

供应商行动点-冲榜指南



供应商行动点-冲榜指南
Ø 指南四：后台排名实时检测
凡是审核通过的云展客户，后台营销》云展会，新增“榜单动态”版块，可随时查看自己公司或产品
上榜的榜单名称、实时排名、排名变化情况。点击相应上榜名称即可跳转查看活动页面排名情况，了
解同行排名情况的同时，自身优化努力冲榜！

新增“榜单动态”
版块

了解同行&自身
排名情况

*页面样式仅供参考





搭建新品采购场景

核心坑位聚焦展示

新款式、新技术
新功能、新趋势

首发新品

*页面样式仅供参考



全渠宣发，C位曝光
抢占金秋采洽会主页面核心展示位

坐享站内站外等多渠道流量

结合买家新品浏览需求
主推热门新品赛道，突出展示优质新品

十六大核心主题轮流发布
刺激买家及时关注

行业新品，强势营销 热门主题，每日上新

活动亮点



免费样品馆
报名新品需勾选提供样品且

样品价格为零

折扣福利馆
报名新品需在产品名称中标
注活动专属折扣，如5%OFF

热门新品馆
报名新品需符合行业要求

ü 准入行业
轻工：服装饰件、工艺品、消费
电子、电气电子、轻工日用品、
纺织、玩具、安全和防护 、箱包
和礼盒、办公文教、照明、运动
健身和休闲娱乐、 计算机产品；

重工：家具、建筑和装饰材料 、
汽摩及配件、五金工具、  工业设
备及组件、仪器仪表、包装印刷、
制造加工机械、冶金矿产和能源、
交通运输。

✭活动流程
·招商时间：2022年08月22日-09月16日
·预热时间：2022年09月19日-10月14日
·上线时间：2022年10月15日-10月31日

✭报名方式
主账号登录账号后台报名：
Virtual Office后台》营销》专场活动》
【金秋采洽会】- 新品发布会

每家公司最多可报名2个场馆，每个场馆最多5条产品

场馆分布

*部分敏感行业除外



功能亮点
新品要求

✭产品发布时间晚于2022年7月1日

✭产品星级为四星半，设置有效价格且一
对一关联视频
*一对一关联视频指报名产品关联视频且该视频只关联
该报名产品。

✭非重复产品：产品名称不重复、产品图
片不重复、产品属性不完全重复

细化新品标准

系统自动查重

Ø 针对报名新品发布会活动的产品，系统会
自动检测是否满足新品标准,满足后产品正
常展示在专题页面。



利用社媒引流
后台SNS智营销，可将新品一
键分享至社媒平台，实现流量

双向增长

抢占视频频道
后台视频频道页面，添加视频
并关联相关新品，立享多维渠

道流量

供应商行动点

围绕活动主题
报名产品符合新品日历主题，
即可享受日历主题页优先展示

机会

营造新品氛围
产品名称中含有 “新品”关键
词字样并且主图使用平台统一

“新品”标识



营造新品氛围
产品名称中含有 “新品”关键
词字样并且主图使用平台统一

“新品”标识

供应商行动点 “新品”关键词推荐
new product
new arrival
new release

high style
high fashion

获取素材方式：
1、扫描二维码

2、点击链接
http://service.made-in-

china.com/bulletin/activity/12506.htm

“新品”标识



利用社媒引流
后台SNS智营销，将新品一键
分享至社媒平台，实现流量双

向增长

供应商行动点

路径：Virtual Office》营销》SNS智营销



抢占视频频道
后台视频频道页面，添加视频
并关联相关新品，立享多维渠

道流量

供应商行动点

路径：Virtual Office》营销》视频频道



围绕活动主题
报名产品符合新品日历主题，
即可享受日历主题页优先展示

机会

供应商行动点





*页面样式仅供参考

一站式采购场馆介绍

“一站式采购”作为本次金秋采
洽会四大特色会场之一，首页拥
有核心位置强势曝光！

        场景式目录场馆，选品报名更便捷
        
      
          高净值核心坑位，斩获商机更精准

        
          场景氛围式营销，产品曝光更出彩

        
          云集全端口资源，特色赛道更出众



页面展示介绍

ü 高净值核心橱窗位，辅助优质供
应商精准斩获商机

ü 五大场景，每幅场景4大核心橱窗
位，优质资源抢占头部曝光资源

*页面样式仅供参考



交通汽配场景 办公室场景酒店场景 家具场景健身房场景

一站式采购招募场景



五大场景馆

酒店场景 地毯、地垫，毛巾、浴巾和手帕、床上用品、沐浴用品等

健身房场景 健身器材、运动装备、运动护具、运动服装等

家具场景 婴儿和儿童家具、卧室家具、沙发等

交通汽配场景 自行车，汽车，电动车、摩托车、客车等

办公室场景 笔记本电脑、耳机及其配件、笔类、文具等

一站式采购招募品类

*以实际招商页面为准



一站式采购场馆活动说明

活动流程

Ø 招商时间：2022年08月22日-09月16日
Ø 预热时间：2022年09月19日-10月14日
Ø 上线时间：2022年10月15日-10月31日

报名方式

Ø 主账号登录账号后台报名：
Virtual Office》营销》专场活动》【金秋采洽会】一
站式采购专场

活动要求

Ø 账户无贸易纠纷或知识产权类投诉，供应商星级及下月预测星级达到一星及以上方可报名。
Ø 每个场馆可报名5款产品，仅限报名1个场馆，报名后请勿修改产品目录、价格或删除视频，以免影响审核

结果。
Ø 非侵权产品（侵权包括但不仅限于品牌侵权，图片侵权等类型），且无侵权贸易纠纷投诉记录和网站违规

行为；
Ø 最终解释权归中国制造网所有。



供应商行动指南

• 因每个场景展示页面多为产品瀑
布式展示，为提升产品访问，建
议报名产品主图带有场景体现且
关联优质视频更吸睛。

• 活动页面展示产品价格，买家点
击场景价格会跳转至产品页，建
议报名产品具有价格优势且价格
调整至阶梯价，凸显价格优势，
利于商机转化。

• 活动展示页面产品瀑布将按照
搜索机制进行产品排位。

• 其中产品星级和供应商星级均
属于排名影响因素，建议在报
名期间不断优化供应商星级，
供应商星级越高者，有利于产
品排名靠前。

ü 优化场景主图 ü 凸显价格优势 ü 提升供应商星级

*页面样式仅供参考





*页面样式仅供参考

直播专栏推出双赛道

助力供应商通过直播

展示公司实力
获得高质量采购商青睐

尽享百万流量



【直播亮点】

ü 全渠宣发，C位曝光
抢占金秋采洽会主页面核心展示位，坐享站内站外等多渠道流量

ü 一次直播，持续转化
直播支持回看，长期展示直播风采，持续转化优质买家

ü 订阅收藏，买家沉淀
云展预热期支持买家订阅，开展期支持买家收藏或互动

ü 邮箱开放，定向跟进
直播结束后可查看在直播间递交名片的买家的邮箱

*页面样式仅供参考



直播流程

Virtual Office营销>专场
活动>【金秋采洽会】直播
专栏

Virtual Office

参与主播必修课及主播资格
认证考核，提交试播视频及
《直播信息收集表》

具体选场时间点以邮件通知为准 9.19-10.14 对应选场时间点08.22-09.16 08.22-09.16



场馆入驻标准

ü 实力工厂招募标准：

1.平台根据供应商公司类型、规模、所属行业、资质信息

等综合评定，圈定供应商定向招募。

2.提交试播视频参与直播评选，支持直播或录播展示工厂

3.符合直播招商要求

ü 走进样品间招募标准：

1.公开招募

2.提交走进样品间试播视频参与直播评选，支持直播或录

播展示样品间

3.符合直播招商要求
*页面样式仅供参考



直播招商要求

1.全行业供应商（非高危、敏感或特殊行业）。

2.公司类型符合场馆招募要求，有条件进行直播看厂/参观样品间的供应商。

3.提供2-5分钟试播短视频或过往直播回放参与直播评选，甄选供应商参与

直播， 。

4.评选加分项：

①有专业的直播间、直播设备、直播团队，可提供直播脚本；

②评选短视频有突出亮点，如营销活动或产品卖点；

5.过往无直播违规记录（如旷播、直播环境脏乱、直播状态不专业、出现

违规行为等影响贵司和平台形象的行为）。

*页面样式仅供参考



直播攻略——如何做好一场直播

（1）观看主播培训课收获更多直播知识；

（2）分享直播吸引买家进入直播间并收藏直播；

（3）筹备直播讲稿、直播环节、优惠活动等引爆直播；

（4）直播结束，分享直播链接持续推广引流，关注后续收到的买家名片；

（5）主动营销出击，使用访客营销主动报价等方式抢占火爆流量。

直播选品 直播间准备 直播节奏把控 直播间引流

有突出的卖点
贴合买家采购需求
分析产品历史数据
打造优质产品信息

优先选择在线交易产品
......

主播团队
直播设备
氛围打造
主播手稿

......

开场
公司介绍
直播看厂
产品演示
互动
结束语
......

邮件
电话

网页展示
分享社媒
访客营销
主动报价

......

主播必修课



直播攻略——巧用推流软件

如何高效展示工厂/样品间，配合产品讲解，实现快速转化？

（1）录制直播看厂/参观样品间视频

（2）下载OBS推流软件

（3）配置推流界面

（播放录播视频+主播现场讲解产品、互动等环节）

（4）开始推流，配合主播产品讲解与互动引爆直播

（5）停止推流，结束直播，关注后续收到的名片

         ……

*具体操作指导请关注主播必修课系列课程更新内容





“交易馆”作为本次金秋
采洽会四大特色会场之一，首

页拥有核心位置强势曝光！

• 专享活动C位流量
• 立享交易增值服务

ü 平台补贴
ü 拒付保障
ü 物流全追踪
ü 支付更快捷
ü 交易更安全

*页面样式仅供参考

在线交易馆介绍



交易馆亮点——供应商走单享礼，平台保障助力

助力类型 福利 供应商行动点

助力一
入驻好礼

✭  产品扩容：
招商期间开通在线交易：

钻石会员交易产品数量扩容
至3000条；金牌会员交易

产品数量扩容至1000条
（原500条）

ü 2022年08月22日-
09月16日期间，
供应商主账号线
上申请开通在线
交易，享交易产

品扩容好礼。

交易开通路径：Virtual Office后台》
交易版块

✭  流量加持：
活动上线期间交易产品提供
爆品打标功能，可强势引流

ü 报名交易场馆的
产品将被打标为

交易爆品。

在报名交易产品时，可优先选择主
打、广告、展台产品。

*如有问题欢迎咨询online-trading@made-in-china.com



交易馆亮点——供应商走单享礼，平台保障助力

助力类型 福利及规则 供应商行动点

助力二
走单礼遇

✭  平台补贴：
活动上线期间平台补贴买家

多元限量交易订单满减券

ü 2022年10月15日-10月31日平台
发放交易订单满减券：

满100美金减10美金，限量100张
满200美金减20美金，限量50张
满300美金减30美金，限量30张
满500美金减50美金，限量20张

满1000美金减100 美金，限量10张

1、邀约意向买家
活动上线期间下单

2、开通GP企业专
属账户✭  收汇享好礼：

活动上线期间供应商通过GP
企业专属账户收汇，享大额

积分福利

ü 每满1万美金可领取1000积分(会
员服务期内，上限500万积分)，

积分可兑换同价值礼物；
ü 9710订单线上交易，上述积分可

兑现，抵扣下一期平台会员费
*如有问题欢迎咨询online-trading@made-in-china.com



交易馆亮点——供应商走单享礼，平台保障助力

助力类型 福利及规则 供应商行动点

助力三
增值服务

✭拒付无忧

活动上线期间，通过中国制造网合作第三方
Riskified审核通过订单，且拒付类型是欺诈
类的，供应商在指定时间内提交有效证据即

可获得全额赔付

平台对供应商在
2022年10月15日-
10月31日期间产生
的交易订单提供三
大增值服务保障，
供应商可安心在活
动上线期间结合平
台补贴邀约意向买

家下单。

✭大单保障
活动上线期间，1w美金以上订单及首尾款订
单，享有专属全流程跟单服务以及买家免费

资质核验（邓白氏报告）

✭快递物流轨道追踪
活动上线期间，使用MIC平台物流的订单

（仅限快递、专线和邮政小包），可实时追
踪订单状态，确保货物运输轨迹实时监控

*如有问题欢迎咨询online-trading@made-in-china.com



交易场馆活动说明

活动流程

Ø 招商时间：2022年08月22日-09月16日
Ø 预热时间：2022年09月19日-10月14日
Ø 上线时间：2022年10月15日-10月31日

报名方式

Ø 主账号登录账号后台报名：
Virtual Office后台》营销》专场活动》
【金秋采洽会】- 在线交易专场
Ø 一个供应商可以报名一个场馆，最多报

名5条产品

招商行业

九大行业分会场 招商品类
机械制造馆 机械、包装印刷

工业设备馆 工业设备、冶金矿产与能源、仪器仪表、化工

建筑建材馆 建材、家具、五金工具

交通汽配馆 交通、汽摩配件、服务

日用消费馆 轻工日用、办公文教

电力安防馆 电气电子、照明、安全和防护

时尚潮品馆 服装饰件、箱包和礼盒、工艺品、纺织

电子&娱乐馆 消费电子、运动娱乐、玩具、计算机产品

健康医疗馆 医药卫生、农业食品

*部分敏感行业除外



交易场馆活动说明

活动要求

1. 报名产品必须为符合可在线交易行业的产品；
2. 报名后请勿修改产品目录、价格、或删除，以免影响审
核结果；
3. 欺诈拒付保障是中国制造网推出的交易安全保障服务，
是指买卖双方通过中国制造网在线交易，且使用信用卡、
储蓄卡等卡支付（Card）或PayPal支付方式付款成功后，
买家在发卡行/卡组织/PayPal指定的时间内发起了欺诈类
拒付申请并要求退回部分或全部款项，平台将对符合欺诈
拒付保障的订单提供安全保障，保障服务自动打标，只要
订单中产品成功送达且提供有效材料并通过审核后，供应
商将获得被拒付金额的全额赔付，保障供应商的合理权益；
4. 本次活动最终解释权归中国制造网所有。

咨询渠道

Ø 邮件咨询
online-trading@made-in-china.com

Ø 服务号直通
在线交易问题，扫码关注微信公众号，会
有对应交易专员值班解决：

交易微信公众号





全新多语玩法及活动流程

近年来，随着跨境电商的迅速发展，除了竞争激烈的欧美主流市场，多语市场也给跨境电商平台带来了新的发展
机遇。据中国制造网数据显示2022年4-6月十大多语市场访问增幅54%，超出平台整体访问增幅的二十九个百分
点，其中以俄罗斯、西班牙等为主的多语国家潜藏着巨大的增长力。

 活动报名：2022.08.22-09.16

活动预热：2022.09.19-10.14

活动上线：2022.10.15-10.31

多语活动流程

*页面样式仅供参考



全渠宣发，C位曝光
入驻“金秋采洽会”主页面核心专题展示位，站内站外多渠推广。
 

多语市场，精准引流
十大多语强势曝光；西葡法俄精译产品优先排名，转化精准商机。

多语偏好，资讯放送
市场资讯免费放送，快速掌握买家偏好，精准布局多语市场。

多语先锋，实力展现
展现名企多语外贸沟通业务能力，彰显公司全面服务雄厚实力。

【活动亮点】



【场馆分布及招商要求】

ü 自主翻译馆

多语优质翻译，吸睛多语买家

ü 多语热销馆

多语热门品类，直击多语市场

ü 多语先锋馆

多语外贸能力，名企风采再现

多语先锋
（实地审核中除英语语种之外，具备其它语

种能力的外贸人员）

知名企业
（打造品牌出海）

制造加工机械

服装饰件

消费电子

供应商报名，报名产品需经过
自主翻译或第三方人工精译

供应商报名，报名产品需在
在以上三大行业内

供应商无需报名，由系统圈
定符合要求的供应商入驻

全行业

自主翻译

第三方人工精译

报名路径：Virtual Office》营销》专场活动》【金秋采洽会】- 多语专场
每个供应商最多报名2个场馆，每个场馆最多3条产品

报名产品非敏感行业



（展前蓄力）供应商行动点——自主翻译馆

自主翻译馆如何修改产品？

路径：Virtual Office后台》产品》多语产品

进入到“管理多语言产品”页面（如右图）

选择第三方人工精译或选择西葡法俄产品进
行自主翻译，使用名称搜索或筛选出需要报
名的产品，点击对应产品的“产品名称”，
可进入到产品详情页进行人工修改翻译。



（展前蓄力）供应商行动点——自主翻译馆

图片中是否带有英文信息对图片
进行修改



（展前蓄力）供应商行动点——多语热销馆

制造加工机械 服装饰件 消费电子
1.食品饮料和粮食

加工机械
2.工程和建筑机械

3.农业机械

1.鞋类
2.运动服装

3.内衣

u根据中国制造网大数据显示：
在多语市场下top3的一级行业分别为制造加工
机械，服装饰件，消费电子；其中在这三大一
级行业下分别位列第一的二级行业有食品饮料
和粮食加工机械、鞋类、移动电话及附件。
（详情可参照左图显示）
ü 营销秘籍：
供应商可以在报名多语热销馆时优先选择这些
品类进行报名，迎合多语买家市场。

1.移动电话及附件
2.厨房电器

3.可穿戴设备

TOP 1 TOP 2 TOP 3

u根据中国制造网大数据显示：
中国制造网十大多语站点中，西班牙语、葡萄
牙语、法语、俄语四大多语站点占据总体多语
市场流量的88%；此外，阿拉伯语站点的流量
表现也十分优异，近一年呈现不断攀升趋势。
ü 营销秘籍：
供应商在报名多语热销馆产品时可针对西葡法
俄四大站点进行自主翻译，此外自主布局多语
市场时可优先考虑商机占比大的多语站点-西葡
法俄阿。



（展前蓄力）供应商行动点——查阅多语资讯，营销快人一步

关注报名多语场馆，即可获得小语种市场资讯大放送，

带您走进最前沿的多语商机趋势！

                                                 ——（扫码获取资讯）



（展中助力）供应商行动点——产品视频

报名成功以后我能做什么呢？

展中商机不可错过，及时优化展示厅助力多语市场推广！

报名成功多语场馆之后，可在推广期间上传使用多语介
绍产品的视频且关联对应产品，更加贴近多语买家。

路径：Virtual Office后台》素材库》视频》上传视频
           Virtual Office后台》产品》选择需要修改的产品点
击   “编辑”至产品详情页关联视频。



（展后推力）供应商行动点——询盘回复PC端

展后收到来自多语站点的询盘，恭喜您，你离商机仅差一步之遥！

收到多语询盘我该如何跟进？中国制造网询盘翻译功能助力您斩
获商机!

①PC端：
多语询盘接收页面，点击正文翻译，可以将询盘内容翻译为英文
或者中文。
多语询盘回复页面，输入英文后，点击立即翻译，可将英文翻译
成10种小语言。



（展后推力）供应商行动点——询盘回复App端

展后收到来自多语站点的询盘，恭喜您，你离商机仅差一步之遥！

收到多语询盘我该如何跟进？中国制造网询盘翻译功能助力您斩
获商机!

②供应商App端：
询盘接收页面，点击正文翻译，可以询盘内容翻译为英文或者中
文。
询盘回复页面，输入英文后，点击立即翻译，可将英文翻译成
10种小语言。

回复页面 接收页面



（展后推力）供应商行动点——RFQ多语报价

主动营销，你所关心的RFQ商机增加多语
采购需求啦！

Ø 2022年10月，在前台Easy Sourcing界面或
Virtual Office后台》商机》搜索采购需求处，
新增来自十个多语站点的RFQ，双语显示
（多语+英语）助力您快速寻找商机，主动
出击！



一、活动整体介绍

二、招商场馆解析

三、供应商专属福利



供应商专属福利

金秋采洽会作为中国制造网年度最大型采购活动，平台不仅倾力为供应商打造流量盛宴，更是倾心为
供应商放送专属福利！幸运抽奖+品牌营销两大福利融合在金秋采洽会招商、预热、上线三大时间段，
为供应商们送上专属心意福利。

*礼品以实际宣发为主

ü 幸运抽奖福利 ü 品牌营销福利

福利包含：
实物礼品：无线鼠标、三合一数据线、蓝牙音箱、蓝牙耳机、摩飞气泡原汁机、臭氧消毒器；
虚拟资源：供应商积分（200、1000、3000）、广告资源（诚信展台、精品橱窗、多语首展）、中国
制造网Facebook 贴文直推、万元促销大礼包-独立站SEO运营服务、2000元CRM客户管理系统优惠券、
1000元社媒运营服务抵用券。



2022年08月22日-09月16日 2022年09月19日-10月14日

活 动 招 商 期 间 ， 供 应
商 根 据 活 动 要 求 发 布
朋 友 圈 ， 即 可 根 据 点
赞 量 排 名 获 得 抽 奖 次
数 抽 多 重 福 利 ！

第 一 轮 抽 奖 -
点 赞 福 利 活 动 预 热 期 间 ， 供 应 商 参

考 平 台 推 荐 物 料 修 改 自 身
展 示 厅 或 产 品 信 息 ， 同 步
营 造 活 动 氛 围 ， 即 可 获 得
抽 奖 次 数 抽 多 重 福 利 ！

第 二 轮 抽 奖 -
氛 围 福 利

活 动 预 热 期 间 ， 在 数
据 银 行 消 费 、 进 行 主
动 营 销 ， 即 有 机 会 申
领 免 费 精 品 橱 窗 广 告 ！

品 牌 营 销 1 -
营 销 福 利

活 动 上 线 期 间 ， 供 应 商
主 动 分 享 采 洽 会 的 经 历 ，
审 核 通 过 即 可 获 多 语 首
展 广 告 ； 若 被 平 台 选 为
精 选 故 事 ， 更 有 视 频 宣
传 机 会 和 精 美 专 属 礼 包 ！

品 牌 营 销 2 -
分 享 福 利

2022年10月15日-10月31日

活 动 上 线 期 间 ， 供 应 商 根
据 活 动 要 求 发 布 内 容 至 海
外 F a c e b o o k ， 即 可 根 据
点 赞 量 获 得 抽 奖 次 数 抽 多
重 福 利 ！

第 三 轮 抽 奖 -
社 媒 P K

招商福利 | 活动排期



幸运抽奖1-转发集赞福利

抽奖时间 2022年9月20日10点-17点

抽奖礼品
包含实物礼品（无线鼠标、三合一数据线）、供应商积分200、
一个月广告资源（诚信展台、精品橱窗）、产品数量翻倍、万元
促销大礼包-独立站SEO运营服务

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；
2、2022年09月16日17点前将朋友圈点赞量截图发送至中国制造网企微；

【第一轮抽奖登记】——

3、2022年09月19日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求
供应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年09月20日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动招商期间参与转发指定素材，可获如下奖励：

一等奖：朋友圈点赞量前三，奖励抽奖次数5次；

二等奖：朋友圈点赞量排名四-二十名，奖励抽奖次数3次；

三等奖：朋友圈点赞量排名二十一-五十名，奖励抽奖次数2次；

参与奖：单条帖子点赞数量超过30次，即可奖励抽奖次数1次。

活动玩法

2022年08月22日-09月16日活动招商期间，供应商
按格式要求发布朋友圈，即可根据点赞量排名为公
司主账号获得抽奖次数！
p 朋友圈要求——需要发布包含文案和图片：

ü 文案可参考

我正在参与 #中国制造网##金秋采洽会# 
和中国制造网一起洽赢好生意！

ü 图片素材获取

 链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖1-转发集赞福利

福利说明

1、申领抽奖次数需满足分享要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
2、一家公司可多次提交朋友圈截图，以最终提交为准，点赞排名将以单张截图
点赞量为准，但抽奖权利仅有公司主账号所有；
抽奖时间为2022年9月20日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期则自
动视为放弃抽奖资格；
3、发布素材需为公开状态且至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现素
材删除、隐藏情况则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
4、抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用（部分资源免费账号可使用）；
5、本次活动最终解释权归中国制造网所有。



幸运抽奖2-氛围搭建福利
抽奖时间 2022年10月18日10点-17点

抽奖礼品
包含实物礼品（蓝牙音箱、蓝牙耳机）、供应商积分1000、200、
一个月广告资源（诚信展台、精品橱窗）、2000元CRM客户管
理系统优惠券

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；

【第二轮抽奖登记】——

2、2022年10月14日17点前将添加了活动素材的展示厅链接发送至中国制
造网企微，以登记获取抽奖资格；
3、2022年10月17日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求
供应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年10月18日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动预热期间按要求设置活动素材并提交展示厅链接给企微，
一等奖：前十名成功登记的供应商，获得5次抽奖次数；
二等奖：十一~五十名成功登记的供应商，获得3次抽奖次数；
三等奖：五十一~一百名成功登记的供应商，获得2次抽奖次数；
参与奖：一百名后成功登记的供应商，获得1次抽奖次数。

活动玩法

2022年9月19日-10月14日活动预热期间，平台所有
高级会员供应商均可参与活动：下载平台提供的活
动相关图片素材，并设置运用于展示厅首帧横幅/首
帧海报及所有展台产品中展示，即可申请参与抽奖！

图片素材获取：

链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖2-氛围搭建福利

福利说明

1、申领抽奖次数需满足活动素材设置要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
一家公司可多次提交展示厅链接，以最终提交为准，但抽奖权利仅有公司主账号
所有；
2、抽奖时间为2022年10月18日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期
则自动视为放弃抽奖资格；
3、素材设置需至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现图片删除等情况
则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
4、抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用；
5、本次活动最终解释权归中国制造网所有。



幸运抽奖3-社媒PK福利

抽奖时间 2022年11月2日10点-17点

抽奖礼品
抽奖礼品包含实物礼品（摩飞气泡原汁机、臭氧消毒器）、供应
商积分200、3000、一个月广告资源（精品橱窗、多语首展）、
1000元社媒运营服务抵用券。

抽奖流程

1、扫描下方二维码添加中国制造网官企业微信并备注公司中文名称；
2、2022年10月31日17点前将贵司在海外Facebook上发布的带有点赞量数
据的贴文截图和链接发送至中国制造网企微；

【第三轮抽奖登记】——

3、2022年11月1日17点前中国制造网会统一邮件通知所有符合抽奖要求供
应商的主备邮箱，告知抽奖入口及已获得的抽奖次数；
4、2022年11月2日10点-17点，供应商主账号可通过邮件中二维码或链接
参与抽奖。

奖项设置

活动上线期间内分享单篇贴文：

一等奖：点赞量前十，奖励抽奖次数5次；

二等奖：点赞量排名十一-二十，奖励抽奖次数3次；

三等奖：点赞量排名二十一-五十名，奖励抽奖次数2次；

参与奖：参与活动指定素材的贴文分享，奖励抽奖次数1次。

活动玩法

2022年10月15日-10月31日活动期间，供应商根据活
动要求发布内容至海外Facebook社媒端，即可根据
贴文点赞量排名为公司主账号获得抽奖次数！
p 贴文内容，需要发布包含文案、图片或视频的贴文：
1、 文案可参考
I’m participating in #SourcingExpo on Made-in-China.com where 

you can find numerous products, multiple activities and unlimited 

benefits. Join us now to start your autumn B2B journey. #MIC

2、 图片素材获取

 链接跳转：

 扫码下载：



幸运抽奖3-社媒PK福利

福利说明

1、 申领抽奖次数需满足分享要求且添加中国制造网官方企微提交素材；
2、 一家公司可多次分享贴文和多次提交贴文截图，以最终提交为准，点赞排名
将以单张截图点赞量为准，但抽奖权利仅有公司主账号所有；
3、 抽奖时间为2022年11月2日10点-17点，未达时间无法参与抽奖活动，逾期
则自动视为放弃抽奖资格；
4、 发布素材需为公开状态且至少保留至活动结束，若未到活动结束时间出现素
材删除、隐藏情况则视为不满足活动条件，取消抽奖名额及已抽中的奖励；
5、 抽奖获得的奖励仅限高级会员在约期间使用；
6、 本次活动最终解释权归中国制造网所有。



品 牌 营 销  |  营 销 福 利

福利时间 2022年9月19日~10月14日 扫码兑奖

福利说明

活动预热期间，供应商可享有如下营销推广福利！

• 福利一：营销有礼，数据银行累计消费金额达到1000元及以上，
可获赠1个月精品橱窗广告；

• 福利二：定推有礼，线上加购定向推广服务，可获赠3个月精品
橱窗广告

活动规则

1.营销有礼统计为数据银行线上消费金额；

2.活动期间，每个公司可申领一次奖励，以最高奖励为准；

3.赠送的精品橱窗，需符合中国制造网广告发布规则；

4.消费达标后可添加MIC官方企微，回复“营销有礼”，申领奖励；

5.本次活动的解释权归中国制造网所有。



品 牌 营 销  |  分 享 福 利

福利时间 2022年10月15日-10月31日 扫码投稿&领奖

福利说明

活动期间，供应商主动分享采洽会的沟通经历、流量增长、成单故事……入
选后即可享有分享福利！

• 福利一：提交字数800字以上文章，平台审核通过后奖励一个月多语展台
的广告位；

• 福利二：提交字数400字左右文章，平台审核通过后奖励一个月精品橱窗
广告位；

• 精选奖励：分享文章若被平台选为精选故事，即可获平台视频宣传机会，
更有平台专属精美活动礼包相赠！

活动规则

1.活动期间，每个公司可申领一次奖励，以最高奖励为准；

2.赠送的广告资源，需符合中国制造网广告发布规则；

3.扫码加企微，提交投稿内容并回复“分享有礼”，领取分享福利；

4.本次活动的解释权归中国制造网所有。



感谢您的观看

2022


