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SMART EXPO云展会
云集中国优品，云聚全球买家

展会数字运营，拓展最新商机

SMART EXPO云展会是中国制造网用数字化的手段，通过“新商机引流”、“智能匹配”、“多元化
服务”的方法，将线下展会线上化的同时，对线上展会进行数字化升级，旨在激活全球买卖段
和全球会展业的全链路，让买卖双方足不出户，借助云展实现精准的供需对接，获取更多交
易机会的新型解决方案。



• 展会时间：5月6日-5月11日

• 共设6类防疫机械场馆，开展6天斩获10万+访问人次

• 六大行业的参展供应商与非参展供应商询盘效果对比，均有提升

参展商行业 询盘效果

包装机械 129.65%↑

包装和传输用品 119.67%↑

制药机械 116.32%↑

纺织机械和部件 105.05%↑

包装制品机械 56.86%↑

模具 14.29%↑



• 公司名称： Shandong **** Machinery Co., Ltd.

• 所属行业：制造加工机械

• 询盘效果：展会期间就获得询盘量124封，其中交换名片52封。

• 截止5月27日，5月整体询盘较4月增幅超过100%。



• 公司名称： Liaoyang **** Exp Co., Ltd.

• 所属行业：制造加工机械

• 询盘效果：截止5月27日，5月整体询盘较4月增幅84%。

客户反馈：
“我们是带着无比激动的心情报了这次云展会的”

“在开支更少的情况下，我们询盘数量翻了快两倍，
目标客户也都契合我们原先的客户群体。”

“包括广交会的同期云展在内，我们一共报了4场
展会，这次也希望能通过前期摸索积累的经验，在
广交会同期云展上获得更多的询盘和成单机会。”



• 展会时间：5月18日-5月22日

• 开展期间，参展商的客均询盘量是非参展商客均询盘的2倍以上！



• 公司名称： XXX House (Qingdao) Co., Ltd.

• 所属行业：建筑与装饰材料

• 询盘效果：展会期间供应商收获询盘74封，截止5月29日，5月整体询盘接近150封。

• 是行业客均询盘量的2倍，创下本年度最高水平！



• 公司名称： Henan XXX Steel Structure Co., Ltd.

• 所属行业：建筑与装饰材料

• 询盘效果：作为新加入的会员，快速抢占先机，截止5月29日，5月整体询盘翻倍，是行业
客均询盘量的5倍。



广交会中国制造网分会场

PART 1



历届广交会参展企业标准 本届线上广交会商机

第127届广交会择优遴选一批跨境电商平台，突出“企业对企业”的贸易展特色。主要是与
B2B平台合作，同时兼顾部分B2C平台，鼓励平台组织符合品质标准的各类企业参与这次
广交会，扩大受惠企业面。

未预付展位费的企业也可以参与“同步广交会、环球享商机”的第三方跨境电商平台活动，
第127届广交会鼓励企业利用网络平台优势，打破展位空间限制，吸纳更多交易主体参与
广交会。



第127届中国进出口商品交易会（简称广交会）将
于6月15日-24日在网上举办，为期10天。

中国制造网作为国内第三方跨境电商平台非常荣并
能够入选广交会跨境电商展示专区，并合作举办主
题为 “同步广交会，环球享商机”活动。

届时，中国制造网将上线广交会同步活动专场云展
会，并与线上广交会主页面开通互链入口，帮助中
国供应商获得更多的曝光机会，赢得外贸新的增长
点。



分会场参展券权益

PART 2



1 公司/产品视频展示

2 公司/产品图文展示

3 公司360°全景展示

4 广交会企业专属标识

（如是广交会交易团展商）



• 参展商可获取与自己主营产品相匹
配的展区位置

• 买家可根据展馆分区浏览意向参展
商，提高买家与供应商精准匹配性





实时多语言翻译

解决买家沟通障碍

视频语音会客

增强沟通转化

买家私聊邀请

洽谈私密不受打扰



访客提醒，买家来了立即知晓

通过不同终端在线接待买家，

随时随地稳抓商机

1

2



• 参展商可主动分享展会，邀约买家观展，

形成展会日程导览



• 参展商可查看产品热度及会客厅

访问数据

• 参展商可进入Virtual Office查看询

盘内容和意向买家信息统计





为分会场护航

PART 3



中国制造网将全力配合分会场活动做

整体营销，围绕同步活动做全站氛围

打造。尽享中国制造网流量红利！



与广交会主会场相互引流，广交会主会场买家

仍可访问中国制造网分会场，参展商可以同步

享受官方流量



买家直接进入会场

中国制造网与 等搜索引擎

为战略伙伴关系；在展期将为分会

场进行站外扩流，给参展商带来更

多曝光机会
NO.1



联合国内多家知名

媒体强势推广

邮件推广

MIC海量私域买家

定向推广

主流媒体

年发行量超过200万

的专业外贸类刊物

杂志刊物 海外社媒

海外社媒同步推广

其中FB粉丝超160万



预热期：5.27-6.14

招募期：5.20-5.26

开展期：6.15-6.24

展后复盘



备战广交会指南

PART 4



会客厅准备

上传并美化公司logo

完善公司主营产品：10个

上传高清的主帐户头像

完善360全景，设置锚点、热点

上传公司视频至Company Profile

优化已报名的参展产品：

-主图选择白色背景且无水印

-设置合理的产品价格，避免价格过高或过低

-关联视频或动图

-生成产品图册，图册至少包含30款产品

开通在线交易：主帐户登录Virtual 
Office>>外贸服务>>在线交易服务
或 联系客户经理对接



接待准备

苹果手机请下载云展会app

安卓手机请更新供应商app至最新版

电脑端/手机摄像头、麦克风正常使用，提前准备耳机

安排英语流利的业务员出展，视情况安排参展轮班

确保展会期间网络环境稳定

出镜的环境保持整洁

提前准备样品，展示环节的脚本，接待买家的话术



云展会设备兼容说明



1、开启会客厅

PC端：登录Virtual Office>>营销中心>>我的云展会>>进入会客厅

苹果手机app端：首页>>我的云展会>>进入会客厅

安卓手机app端：业务中心>>小工具>>线上会客厅

注意：

1.PC端进入会客厅前，请确保电脑已开启摄像头及麦克风

2.建议会客厅设置为“公开”状态，有助于接待更多的买家

安卓：
供应商APP

苹果：
云展会APP



2、会客厅接待

私密/公开状态的切换

摄像头及麦克风的设置

聊天框的私聊

邀请买家进入私密会客厅

多语同步翻译



访客进入在线的供应商会客厅前，
新增【推流窗口】

Tip：摄像头开启时，保持展示间
整洁



1、保持会客厅在线

2、保持TM在线

3、快速响应买家

如有必要，参展期间主帐户手机号更换为展会负责人手机号；各会客厅负责人及时关注短信通

知，调节手机音量；

准备好参展设备和物料，以随时可正常接待买家

电脑版客户端下载地址：https://www.made-in-china.com/trademessenger/
供应商APP下载地址：http://service.made-in-china.com/bulletin/function/4992.htm

https://www.made-in-china.com/trademessenger/
http://service.made-in-china.com/bulletin/function/4992.htm


• 操作：Virtual Office>>营销中心>>我
的云展会>>分享展会



参展技巧-子帐户参展

1、子帐户可同步参展，如子帐户通过后台进入会客厅，则子帐户可成为该会客厅主持人

2、子帐户同样需要上传个人头像，帐户中心>>编辑头像

3、如买家通过子帐户分享展会二维码进入会客厅，当子帐户不在线时，中国制造网会短信通
知对应子帐户

4、主帐户可同时发送会客厅链接给子帐户，邀请子帐户进入会客厅接待买家



① 参展期间带来的产品询盘

② 打标为“云展会”的询盘



会客厅热度Heat

参展前后曝光量

参展前后访问量

参展前后询盘量

云展会标签询盘

TM聊天消息

访客营销（限钻石会员）

展会热搜词——展后MIC提供



产品挑选

↓

产品视频/图片宣传

↓

私密聊天话术

↓

沟通内容准备




